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摘要
:
研究具有网络外部性特征的市场中

,

拥有专有技术的在位厂商对其技术的授权动机
.

研

究结果表明
,

在消费者对产品未来市场规模的预期为随机变量的假设下
,

如果网络外部性强度

较弱或者产品差异化较强
,

专有技术厂商将开放技术
,

引入竞争性厂商
,

从而 获得 比独享技术

更高的利润 ;反之
,

如果网络外部性强度较强或者产品差异化较弱
,

专有技术厂商将独享技术
,

从而成为行业垄断者
.
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0 引 言

网络外部性
—

即消费者从消费产品所获得

的效用随着购买这种产品及其兼容产品的其他消

费者的数量增加而不断增加〔’
,

, 〕
,

是新经济产业

最为显著的特征
.

这种网络外部性在具有真实网

络的产业
,

如固定电话
、

移动电话
、

互联网接人
、

传

真机和调制解调器等产业中都十分显著地表现出

来
.

而在那些具有网络概念或虚拟网络的产业中
,

如证券交易
、

计算机软件和硬件
、

信用卡网络等产

业 中也 表 现 出 同真 实 网 络 相 似 的 正 反 馈

效应 〔’
一 “〕

.

在众多有关网络外部性的研究文献中
,

引起

广泛关注
、

并具有实际背景的课题是
:
专有技术拥

有者面对潜在竞争者是否有动机开放自己的技术

标准? 针对此问题
,

文献 「7 ]首次提出了这样的

观点
:
垄断者的利润有可能低于双寡头垄断对称

均衡利润
.

换言之
,

专有技术垄断者可以通过开放

自己的技术标准
,

引人竞争性厂商
,

获取比自己独

享技术更高的利润
.

但是文献 [ 7 〕的结论仅是建

立在可实现预期条件之上
,

并未将网络外部性视

作影响因素
.

随后
,

文献「8] 讨论了新产品的垄断

者由于生产能力受限
,

会有采取开放技术标准的

动机
,

引人更多厂商同自己竞争来满足社会需求

的问题
.

但是这个结论仍然是在不考虑网络外部

性的影响下得到的
.

而在具有网络外部性特征的

市场中
,

产品及其兼容产品的用户安装基础是影

响产品价值的主要因素
.

用户安装基础规模越大
,

消费者潜在的效用就越大
,

产品价值就越高
,

因此

用户规模在很大程度上决定了厂商的竞争优势
.

专有技术厂商通过开放技术标准
,

引人竞争
,

可以

迅速扩大用户规模
,

产生正的网络效应
.

同时
,

由

于引人竞争
,

又产生 了具有负面作用的竞争效应
.

这两方面效应的叠加
,

导致垄断厂商利润或上升

或下降
:
当竞争效应占主导地位

,

垄断厂商自然没

有动机开放技术标准 ;当网络效应占主导地位
,

垄

断厂商将开放技术标准
,

引人竞争性厂商
.

因此
,

网络外部性的强弱直接影响了垄断厂商的技术控

制策略
.

所以在网络外部性条件下研究垄断厂商

的技术控制策略就更有现实意义与说服力〔’
一 ‘, 」

.
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特别地
,

文献「12 〕就差异化产品通过厂商在价格

空间的竞争模式
,

讨论了网络外部性对专有技术

垄断者技术控制策略的作用
.

结果表明
,

网络外部

性的强弱直接决定了垄断者的决策
:
网络外部性

弱
,

垄断者将采取开发技术标准的策略 ;反之
,

垄

断者将独占技术标准
.

然而
,

在以上相关文献中
,

所得结果都是建立在同一个假设条件下
,

即消费

者是风险中立的
,

即对产品未来市场规模的预期

是确定的
.

而在现实经济生活中
,

由于信息不对称

和市场发展的不确定性
,

消费者无法正确判断当

前的市场规模与未来规模的关系
.

这种对市场预

期的不确定性
,

直接影响消费者的购买决策
,

从而

影响该产品的用户规模
.

因此
,

本文将把消费者对

未来市场规模预期视作随机变量
,

更加深人探讨

网络外部性对专有技术厂商技术控制策略的决定

作用
.

本文结论涵盖并发展了文献「12」的主要结论
.

1 模型构建与求解

假设消费者在区间仁O
,

l] 上均匀分布
.

每个

消费者只购买一单位能获得最大净剩余的产品
,

则消费者购买一单位不是其最喜爱产品的产品获

得的净剩余由 S 一 0x 一 p 给出 ( 消费者最喜爱产品

为
: )

,

其中 S 表示总剩余
,
p 是产品价格

,
0 > 0 表

示产品差异化的不变边际损失效用
.

本质上
,

0 代

表了产品差异化程度或者是消费者对差异化产品

的口味偏好强度
.

此外
,

因为消费者当前的购买决策取决于对

该产品的未来市场规模预期之上
,

所以总剩余 S

是网络规模的函数
.

本文假设总剩余函数 S
,

即网

络外部性函数 S 满足 S
,

( n “

) > 0
,

S
“

( n e

) 蕊 0
,

S
,“

( n ’

) 〕 o
,

S降
‘

( n “

) 簇 。
,

s (o ) = o
十

º
,

其中
n ’

为

消费者对产品未来市场规模的预期
.

根据可实现

预 期 均 衡 分 析 FE E ( fu l fi l l e d e x p e e t a t i o n

e q u ili b ri u m )
,

消费者对产品未来市场规模的预

期最终将与实际的市场规模
n
一致

,

即 ne
= n

.

但

由于在实际经济生活中
,

消费者往往不能获得关

于产品的完全的信息
,

这种信息不对称和市场发

展的不确定性
,

造成消费者无法准确判断产品未

来的市场规模
.

因此
,

消费者对产品的市场预期将

具有很大的不确定性
,

直接影响消费者的购买决

策
,

从而影响该产品的用户规模
.

所以
,

本文假设

消费者预期
。“

是随机变量
,

均值 E ( ne ) = ne
,

方差

刀 ( n
e

) = , , ,

密度函数为 人(
·

)
.

从而
,

由 r E E 方

法
,

在理性的预期均衡之处消费者的预期均值 ne

将被实现
,

即与实际市场规模一致
,

ne 二 n.

本文首先给出比文献「12 」中更广泛的关于

网络外部性强度强弱的概念
.

定义 设 S A
,

S B 分别是产品 A
,

B 的网络外

部性函数
,

且产品 A 的网络外部性强度比 B 大
,

当

且仅当 E 「S
、( n

e

) 」 > E 「S
B

( n
e

)」»
,

对任意的

丫 > 0 成立
.

1
.

1 专有技术厂商独享技术标准 (垄断情形 )

设此厂商为 A
,

其生产的产品称作
“

产品 A
” ,

位于 [O
,

1〕线性空间的左端点
,

即
x A 二 0 处

.

则消

费者 ( 其最喜爱产品位于
x
处 ) 购买产品 A 的充要

条件是其期望净剩刹卜负
,

即满足E 「s( ne ) 一 0x -

A · - - ,

一
一

E[ S( ne) 】
一
式

、 l , ,

_ _
p 裔」分 o

,

从而
x (

一
当

x = 1 时
,

有
0 一

八 岌 E 仁S (n
e

) 」一 。
,

此时厂商 A 的市场规模覆盖

整个空间
,

利润 77’众
二 p众

; 当。 < % < 1时
,

即 p众>

E 「S (丫 ) 〕一 0
,

此时厂商的市场规模只能部分覆

盖市场
,

利润为 二众
_ 。 r s ( 。

e

) 一 , 众1
. _ A 。

,

陈

一 。 l

—
l

一

尸M ·

伴习 梦七 ,

L 口 J

厂商 A 利润最大化问题是
。 r s (。

”

) 一 尸众1
_ A

。 .

—
I尸M

L 臼 J

A

m a x 7T M

P A p众
> ￡[s ( 。

‘

)〕一 口

p众感 E 〔s ( 。
‘

) ] 一 口

对上式中的均值函数作如下处理

“[翌‘沪立}
,

印丛

裂协
(二 )、

二

工{些述些全乒垫竺业}
·

º

»

为获得非平凡均衡解
,

避免只出现平凡均衡解
,

故本文要求市场规模为零时的总剩余函数 S( 0) 为严格正的
.

这里网络外部性函数是随机变量的函数
,

所以取其均值
.
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p众h (二)击

s (矛卜
: 众+

合
s

, ,

(矛)『’

=

一 石 内 ( 1 )

当市场未被完全覆盖时 (即残
> 班 S( ne )〕

。)
,

由一阶

嵘
= O 可得到均衡价格 (

肃
=

合
“〔“( n 。

)〕
,

但其成为可行解的条件是 ( , “)
· >

E [ S ( n ’

) 」一 8
,

即要满足 E [ S ( n e

) ] < 2 8 ; 当市场

完全覆盖时
,

均衡价格 (p众)
’ = E 「s( n ’

)〕一 夕就

能最大化厂商 A 的利润
.

由以上分析
,

并利用式

( 1 )
,

得到厂商 A 独享技术时的均衡价格
、

利润和

市场规模如下
:

¹ 当 E [ S ( n
e

) 〕 < 2 口时

( , “,
’ =

合
E 〔s ( n

·

) 」

兰

合
: 、( 二 ) ·

合
S

, ,

( · ”仔’

」

( 7T “)一命
, E「s ( ·

e

, 〕‘’

兰

命
: ‘( n* , ·

合
“

“

( n* , 『’
〕
’

一命
E 〔“(二 )」=

命工
“( · , “( · , d ·

兰

命
仁“( ·

‘

) 一

合
“

, ,

‘
·
”『’

〕 ( 2 ,

方程 ( 2) 将惟一确定均衡市场规模 n ‘

¼
,

见图 1
.

º 当 刃「s ( n
e

) 」妻 2 口时

(夕众)
‘ = E [ s ( n

e

) ] 一 。

二 S ( n* ) +

合
S

, 尸

( n* ) J ’ 一 。
,

(二众)
’ = E仁S ( n

“

) 〕一 0

子 s ( n* ) +

合
s

, ,

( n* ) 『’ 一 。
,

二 l

不论市场被整体覆盖或部分被覆

*几i

结论

盖
,

椭典〔男熟犷
、 。

,

旦)七军奥琴
、 。

,

即专有技术垄

d 戈『
一

) d 又『
一

)

断者的均衡价格和利润都是方差 的递减函数
.

这

是因为
,

随机变量 ne 的方差矿 度量了与其均值ne

的平均离散程度
,

即度量了消费者对市场规模预

期的不确定性程度
.

方差 了 越大
,

消费者对未来

市场规模预期的不确定性就越大
,

从而消费者的

支付意愿就越低
,

厂商的市场规模也随之下降

( 见图 2 )
.

规模越小
,

说明消费者对产品 A 的认同

度越低
.

厂商为扩大产品规模
,

就必然有降价动

机
.

因此
,

这时的均衡价格和利润都会随着方差的

增大而降低
.

反之
,

方差了 越小
,

消费者对未来市

场规模的预期就越容易与实际规模达到一致
,

从

而增强了支付意愿
,

厂商的市场规模也就越大
.

规

模越大
,

消费者越容易被锁定
,

从而厂商就有提高

价格的动机
.

因此
,

这时的均衡价格和利润都会随

着方差的减小而增大
.

特别地
,

当 , , = 0 时
,

由契

贝晓夫不等式可 以证明随机变量 ne 取其均值ne

的概率为 1
,

即尹r o b ( n
“ = n e

) 二 1
,

这说明此时消

费者对未来市场规模的预期将是确定的
,

并最终

与实际规模达到一致
,

垄断者的均衡价格和利润

都比不确定性情形要大½
.

结论 2 当网络外部性强度较弱或者产品差

异化程度较大时 ( 即 1 ) 情形 )
,

由于网络外部性

的强弱就意味着消费者支付意愿的强弱
,

所以此

时消费者对产品的支付意愿也较低
,

专有技术垄

断者只能部分占领市场
,

消费者的预期在
n ‘

处实

现且满足ne
= n ’ =

E[ s( ne )」/2 0
.

这时由于消

费者对产品差异化较高的敏感度
,

垄断厂商 A 要

想占领整个市场
,

就必须大幅度降价
,

产品价格和

利润都会相应降低
.

因此
,

在这样的网络外部性条

件或产品差异化程度下
,

占领整个市场锁定所有

消费者不是垄断厂商 A 的最优战略
.

当网络外部

性强度较强或者产品差异化程度较小时( 即 2 ) 情

形 )
,

高的网络外部性强度或者较低的对产品差

异化的敏感度使得消费者的支付意愿逐渐增大
,

厂商 A将占领整个市场
,

锁定所有消费者
,

消费者

的预期在
n ’ = l 处实现且满足ne

= n ‘ 二 1
.

在

这种情形下
,

垄断者将拥有高的均衡价格和利润
.

令f( n* ) = 26 n*
, g ( ll* ) 二

〔S( n* ) + S’’( n* ) , 2
/2 〕

.

根据函数 S 的性质
,

知 g ‘ > 0 ,

丫 蕊 o ,

即 g 是严格增加且是凹的函数( 如图 1 )
,

且

g (0)
> O

,

而 f 是过原点的直线
,

因此 f 与 g 必然只相交于一点
.

文献〔12 〕主要研究了确定性的情形
,

即消费者是风险中立的 因此本文结论涵盖 了文献〔12 〕的主要结论并有较大发展
.
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嵘
,

ne 仍为随机变量
.

类似于 1
.

1 节的分析
,

不难得到厂商 A 与 B

的利润最大化问题分别是

一 p鑫
+ 8 ]p

“、万) +

告
“汉不) 。 尸全毛 ￡[2 5 ( n ”

) 一 。 一 户理〕

份
x 7T C =

粤[、(矛) 一 , 会+

冬
s
·

(矛) , ,

]p全
口 石

,
含

> E [ 25 ( n ”

) 一 a 一 , 理〕

命
「: 合

一 , 琶
· “〕p

图 1 由方程 (2) 唯一确定的市场规模
n *

F i g
.

1 Th e u n iq u e m a r ke t s h a r e n 琳 g i v e n b y e q u a t i o n (2 )

B 一

m a 父叮 C 一
,
早

尸兰簇 ￡ [2 5 ( n e

) 一 。 一 尸全

粤仁S (矛) 一 , 琶
+

冬
口 石

s
“

( n e

) 。 ,
」尹竺

尹呈
> ￡ [2 5 ( n e

) 一 。 一 尹全]

涵
·

告s(J 对

_ .

_
.

J 7T 介
由一 }犷杀件二代

立 二 U
,

印石

J 二里 _
卜 _ _

二
二伟

立 = 0 叫求得对杯均
即云

)a、一汀S
l一,孟

+一厅S

图 2 方差与市场规模的递减关系
.

即

, 子< 砖幼n.* > nz*

F ig
.

2 M a rk e t s h a r e d e e r e a s i n g w i rh v a r i a n e e in e r e a s i n g

, 子< 姚劝n,* > nz*

1
.

2 专有技术厂商开放技术标准 ( 竞争情形 )

现在假设专有技术厂商 A 采取技术开放策

略
,

引人厂商 B 在价格空间进行竞争
,

即厂商 B 进

人市场并位于线性空间「0
,

1」的右端点
二 B = 1

.

为简化分析
,

仍然设厂商 A
、

B 的边际生产成本均

为 。
,

且生产完全兼容产品
,

价格分别为灵
、

灵
,

满

足条件 }灵
一

灵 } <
涎

.

此时消费者对市场规模

的预期为厂商 A 与 B 的市场规模之和 ne =
心

+

衡解‘p“)*
= (, 竺)*

=

合
“「“‘

n e

) 〕
·

进而考虑至“此

对称均衡解必须位 于可 行域 内才有意义
,

即

(灵)
‘ 二 (p琶)

‘

要满足上述两个最大化问题的约

束条件
,

所以经过计算
,

并根据网络外部性函数的

性质
,

可得到惟一的对称均衡解如下
:

¹ 当 0 < E [ S ( n
e

) 〕< 0 时
,

有

( , 会,
’ = ( , 理)

‘ =

合
E 〔s ( n

·

) 」

兰

合
仁s (… ) +

合
“

, ,

( · “ , 『’l

( 7T “)
‘ = ( 7T : )

’ =

扁
, E 仁s (二 ) 〕‘

’

主

命
「5 ( ·

‘

” ·

合
5

“

( ·
‘

”『’
」
’

一静
「、( 二 ) 〕=

含工
“(· , “‘· , d·

二

含
〔“( ·

’·

) ·

合
‘

”

( · ” , 『
’

〕 ( , ,

其中
, n ‘’

将由方程 (3 ) 惟一给出
.

¾ 市场中的无差异消费者应满足 班 S( ne )
一出 一

灵〕
二
橄 s( ne )

一 0( l 一 二 ) 一灵〕
,

即 二 二 (建
一

灵
十
0) /2 0

.

若
二 二 1

,

则有灵
二

灵
+ 0.

由于产品完全兼容
,

拥有较低价格的厂商 A 将垄断市场 ;若
x 二 0

,

则有灵
二

超
+ 0 ,

此时厂商 B 将成为市场的垄断者
.

为使厂商 A
、

B 进行竞争
,

排除以上两种特殊情形
,

自然要求 。 < 二 < 1 ,

即 } , 理
一 , 会}

< 队
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º 当 口蕊 E 「S ( n
e

) ]
额

、

均衡价格 和 利润都 在逐渐增大 ( (p合)l* <

(p 全) 2*
< ( p合) 3*

,

(二合) l*
< (二全丫

< (二全犷 )
.

n ’‘ = l
,

(尸鑫)
‘ = (尸

<

哥
。时

,

有

,
’ 二 ‘〔“‘

n e

, 〕
一

誉

口一40一4
一一

立2)]! s ( , ) +

合
s
·

( ‘)口2 -

[ S (

l ) +
“

( l ) ,

订月飞SE口户�1一月呼
,1一,��

7T含)
‘ = ( 7T昙

二
李s(
Z

» 当 E 仁s ‘
n ·

, 〕妻
普
。时

,

2 结果比较

通过专有技术厂商 A 在垄断情形下 的利润

( 7T众)
‘

和竞争情形下的利润 (二全)* 之间的比较
,

就

可以判断出专有技术厂商 A在网络外部性与产品

差异化的影响下是否有开放技术标准的动机
.

比

较结果如下
:

¹ 当 。 < 君「s ( n
‘

) 」 < o 时
,

由于
n ” >

。 ’

(见图 3 )
,

所以 (二合)
‘ > (二众)

‘ .

º 当。、 : [、(。
·

) 〕、冬。时
,

显然有 (二众
乙

8一一
*、,尹B人0一2’

了了、、

一一一一

*

)
CB人C

,

p7‘
z口、,l一一

二)*
Af�

**介n11、

结论 3 当网络外部性强度较弱或产品差异

化程度较大时
,

消费者对产品 A 和 B 的支付意愿

都较低
,

市场中存在一部分游离消费者
,

既不购买

产品 A 也不购买产品 B
,

因此这时的市场只能部

分被覆盖
,

产品价格和利润都相对较低 ( 即情形

¹
,

此时厂商 A 与 B 可看作是局部垄断者
,

并不进

行直接的价格竞争
,

分别锁定各 自等份额的消费

者 )
.

正由于较低的消费者支付意愿
,

厂商 A 和 B

在这样的网络外部性和产品差异化条件下的最优

战略选择就是成为局部的垄断者
,

而如果想占领

整个市场必将付出高昂代价
.

因为未进行直接的

价格竞争
,

作为新进人的厂商 B 并未给在位者 A

带来负面的竞争效应
,

相反却带来正面 的网络效

应
.

同时
,

较低的产品价格又能够不断吸引游离消

费者加人消费群体中
,

随着网络规模的逐渐增大
,

即当网络外部性强度或产品差异化程度都由小增

大时
,

厂商 A 和 B 为扩大市场规模而进行的争夺

游离消费者的竞争逐渐激烈
.

这时游离消费者的

支付意愿逐渐增大
,

将不断加人到产品的消费群

体中
,

市场最终被全部覆盖
,

均衡价格和利润都有

所增加 ( 即º情形 ) ; 当网络外部性强度很强或产

品差异化程度很小时
,

厂商 A 和 B 的竞争更加激

烈
,

高的支付意愿将使消费者被全部锁定
,

此时的

均衡价格和行业利润都达到了最大 ( 即» 情形 )
.

特别地
,

当固定 0 不变
,

即消费者的口味偏好强度

为一固定值时
,

网络外部性强度的大小直接决定

了厂商的均衡市场规模
、

产品价格和利润
.

随着网

络外部性强度的不断增大 (¹* º* » )
,

市场份

7T。)一命
, E 「s ( ·

e

, 〕一 “, ’ ) 0
·

» 当
普
。
鉴 E 〔S ( n

e

) ] < Z a 时
,

(二

扁
{E 「S (二 )〕‘

’ 〕

晶
“ >

合
“ = (

¼ 当 ￡[ s ( n
e

) ] ) 2 0 时
,

( 二众
妻 。 >

李。
艺

别不)
+

李
、

·

(不冲
, 2

乙

图 3 由方程 ( 2 )
、

(3) 所确定市场规模之 比较

F ig
.

3 C o m p a r i s o n o f m a r k e t s h a r e s g i v e n b y e q u a t i o n s ( 2 )
a n d (3 )

因此
,

综合以上分析比较
,

得到

定理 当。 < 刃[ s ( n
e

) ] < o 时
,

(二全)
’ >

( 二众)
‘ ; 当 E 仁s ( n

e

) ] ) 日时
,

( 二念)
‘

续 ( 二众)
’ .

根据式 ( 1 )
,

且设 S(
·

) 为严格凹 函数
,

即

酬 (
·

) < 0
,

又可有如下推论
.

推论 当 , , >
2 r o 一 S ( n

e

) 〕、

—
口幼

S
“

( n
e

二之)
’ >

二众)
’ ;当矿

_ 2 r s 一 S ( n
e

)〕~
气

—
口」

S
“

( n
e

二全)
‘

蕊 (二众)
‘ .
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由此定理与推论
,

可得到下面的结论
.

结论 4 当网络外部性强度较弱或者产品差

异化程度较大时
,

新进人厂商 B 未进行与厂商 A

直接的价格竞争
,

因此未给在位者 A 带来负面的

竞争效应
,

相反却带来正面的网络效应
.

厂商 A 将

采取开放技术标准 的策略
,

引人竞争性厂商来迅

速扩大产品的市场规模 ( n ” > n ‘

)
,

从而由此产

生的具有正反馈效应 的网络效应将占主导地位
,

厂商 A 收益将比独享技术时更大 ; 当网络外部性

强度较强或者产品差异化程度较小时
,

较高的网

络外部性强度使得消费者的支付意愿逐渐增大
,

厂商 A 此时若垄断技术标准就可以占领大部分或

整个市场处于垄断地位
,

从而锁定消费者
.

如果引

人其他厂商
,

即使市场规模有所增大
,

从而产生正

的网络效应
,

但其远不及由于竞争而产生的竞争

效应
,

此时负面的竞争效应将占主导地位
,

因此厂

商 A 会采取独占技术策略
,

阻碍其他厂商进人市

场
.

特别地
,

如果 固定 0 不变
,

网络外部性强度的

大小直接决定了厂商 A 的技术控制策略
.

,
二

、 ‘ _ ,

~ ,。 . 、 . 、

_ d {E 厂5 f n “

) 〕}
结论 5 根据式 ( ‘’

,

有~ 苏粉址 感 ”
,

即网络外部性强度是方差 的递减函数
.

方差 矿 越

大
,

说明消费者对产品 A 的未来市场规模预期越

缺乏信心
,

或者说对产品 A 的市场规模预期的不

确定性程度越大
,

所以支付意愿就相对越小
,

这意

味着网络外部性强度就将越小
,

厂商 A 则会采取

开放技术的策略 ;相反地
,

方差 了 越小时
,

说明消

费者对产品 A 越有信心
,

或者说对产品 A 的市场

规模预期的不确定性程度越小
,

由此增强 了消费

者的支付意愿
,

从而网络外部性强度就会越大
,

厂

商 A 采取的技术控制策略将是独享技术
,

形成垄

断
.

表 1 明确表示出网络外部性强度 E [ s( ne )」
、

产品差异化程度 。
、

方差 护 与厂商 A 的技术控制

策略之间的关系

表 1 网络外部性强度
、

产品差异化程度
、

方差与厂商 A 的技术控制策略

T a b l e 1 S t re n g th o f n e t w o r k e x t e rn a l i t y ,
P ro d u e t d iffe r e n t i a t i o n , v a r i a n e e

a n d t h e e o n t ro l s t ra t e 盯 t o t e e h n o l o g y s t a n d a rd o f f i r m s A

EEE [ S ( n e

) 〕
、

0
、、

: [s ( 。
·

) ] 、 。( , , , 到坦二呈丛』业、、
: [ s ( 。

·

) 」二 。( , , 、 2工夕二鱼二止‘卫、、
。。 2
关系系 、 5 ”

( n 七

) lll 、 5
‘’

( n 七

) ///

厂厂商 AAA ( 二众)
’ <

( 二会)
’’

( 二众)
’

妻 ( 二合)
‘‘

不不同利润关系系系系

厂厂商 AAA 开放技术标准准 独占技术标准准

技技术控制策略略略略

3 结束语

本文深人探讨了专有技术厂商在网络外部性

及产品差异化影响下的技术控制策略
.

在消费者

是风险偏好的
,

即对未来市场规模预期为随机变

量 (不论其为何种分布 ) 的假设下
,

研究结果表

明
,

当网络外部性强度较弱或产品差异化程度较

大 (或衡量消费者对未来市场规模预期不确定程

度的方差较大 ) 时
,

专有技术厂商将开放技术标

准
,

引人竞争性厂商
,

以迅速扩大用户规模
,

获取

更高利润 ( 此时具有正反馈效应的网络效应将起

主导作用 ) ; 当网络外部性强度较强或产品差异

化程度较小 (或衡量消费者对未来市场规模预期

不确定程度的方差较小 ) 时
,

专有技术厂商将独

享技术
,

阻碍其他厂商进人 (此时如果引人其他

厂商进行竞争
,

负面的竞争效应起主导作用 )
.

此

外
,

在分析中不难发现
,

不论专有技术厂商采取何

种策略
,

其价格和利润都将随着消费者对市场规

模预期的不确定性程度的增大而下降
.

本文的结

论能较好地解释现实中很多经济现象
.

例如
,

微软

( 中国 ) 的桌面操作系统软件占据了国内 95 % 以

上的市场份额
,

所以始终采取不向外界开放源代

码的策略
.

而同为生产操作系统的红帽企业 ( re d

h a t e n t e r p r i s e ) 自从将 L i n u x
投放市场

,

就开放了

源代码
,

由此受到许多中小企业以及部分政府部

门的青睐
,

围绕它开发出许多基于这一平台的应

用软件和系统
,

从而迅速扩大了用户规模
,

逐渐在

操作系统软件领域占有一席之地
.
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R e s e a r e h
, D i s e u s s io n P a P e r S e ri e s A

,

200 1
.

N e t w o r k e x t e r n a l i t i e s ,

P r o d u c t d iffe r e n t i a t i o n a n d c o n t r o l s t r a t e g y t o t e e h n o ·

l o g y s妞n d a r d o f fi r m s
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S e h o o l o f B u s in e s s ,

D e p a rt m e n t o f F in a n e e & I n s u ra n e e ,

N a nj i n g U n i v e r s i t y
,

N a nj i n g 2 10() 9 3
,

Ch in a

A b s t r a c t : Th e p u 中 o s e o f t h i s p a p e r 15 t o d i s e u s s th e i n e e n t iv e of a n e x e l u s i v e h o ld e r o f a t e e h n o lo 群 t o o p e n

i t t o o t h e r fi r m s in a m a r k e t w i t h n e t w o rk e x t e m al i t i e s
.

O u r r e s u l t s h o w s t h a t , u n d e r th e a s s u m p t i o n th at t h e

fu l fi l l e d e x p e e t a t i o n o f s a l e s 15 a s t o e h a s t i e v a ri a b l e ,

th e in e u m b e n t w i l l s h a re th e t e e h n o l o gy w i t h o th e r fi rm
s t o

e x p a n d e o n s u m e r s ’

in s t a l l e d b a s e ra p id ly a n d m a k e h igh e r p ro fi t t h a n th e m o n o p o ly p ro fi t wh e n t h e s tre n gt h o f

n e tw o r k e x te rn al i ty 15 w e a k a n d/ o r t h e d e gre e o f P ro d u e t d i ffe re n t i at i o n 15 s t r o n g
.

On t h e e o n t r

娜
, t h e e x e lu

-

s i v e h o ld e r o f t h e t e e h n o l o舒 h a s n o a n y m o t i v a t i o n s t o o P e n th e t e e h n o l o 群 w h e n t h e s t re n gt h o f n e t w o rk e x t e r -

n a li t y 15 s t r o n g a n d/ o r t h e d e g re e o f p r o d u e t d i ffe r e n t i at i o n 15 w e a k
.
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