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摘要：优美生态环境承载着人民对新时代美好生活的期待．本文基于“需求—意愿—能力”的
分析框架，考察了公众环保压力对企业创新的经济影响．研究发现，公众环保压力促进了企业
提升创新水平，表现为创新数量的增加和创新质量的提升．公众环保压力对企业创新的正面影
响在高公众可见度特征企业中表现得更加明显．基于传导机制的考察发现，公众环保压力通过
强化企业环境治理需求、塑造长期导向意愿和环境技术开发等机制促进了企业创新．结合具体
情境考察发现，对于受组织刚性约束强的企业，公众环保压力对企业创新的促进效果更加明

显，而企业国有股权背景和就业依赖则削弱了公众环保压力对企业创新水平的影响．本文的研
究对于理解环境治理与经济转型升级之间的关系具有重要价值．
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０　引　言

社会公众对优美生态环境的需求日益增长，

绿水青山就是金山银山的环保理念深入人心．随
着公众环境意识和维权意识不断增强，中国已经

进入公众环保意识觉醒时代，全社会对环境问题

的关注也上升到前所未有的高度．习近平同志指
出“走向生态文明新时代，建设美丽中国，是实现

中华民族伟大复兴的中国梦的重要内容．”建设
生态文明是一场持久战，任务依然艰巨．长期高度
依赖物质要素投入的粗放型增长形成的路径依赖

将相应管理方法和组织模式等储存在组织记忆

中，并通过系统化的整理和规范成为企业组织内

部占据优势地位的主导逻辑，从而更容易陷入传

统组织刚性束缚
［１，２］，经济领域 ＧＤＰ崇拜和就业

依赖进一步加剧了环境污染问题的治理难度．改
革开放以来４０年时间里，保护环境逐渐成为全社

会普遍共识，公众参与环境治理的需求快速增长，

公众正在由“环境关心”转变到“环境行动”，当遭

遇例如严重雾霾、水体污染在内环境侵权事件时

候，越来越多的普通民众不再保持沉默，而是借助

多种渠道勇敢发声，积极行动，积极维护自身环境

权益，公众维权行为的崛起正在打破现有环境保

护的力量格局
［３］．例如，浙江嘉兴市民作为环保

志愿者，与生态环境局工作人员共同深入企业巡

查，工作人员用仪器监测，市民用鼻子闻，开创了

“民间闻臭师”做法，形成了“空气好不好，鼻子说

了算”的判断标准，被《人民日报》点赞为环保公

众参与的“嘉兴模式”．

公众对身边环境保护的日益强烈关注和参与

对企业形成了持续外部制度压力，成为影响企业

战略导向、生产模式、技术创新等一系列发展行为

在内的重要约束机制
［４，５］．Ｄｕｒａｎｄ等［６］

指出，当
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组织面临规范性制度压力情况下，组织应对的响

应意愿和组织能力（Ｗｉｌｌｉｎｇ和 Ａｂｌｅ）取决于压力
的事项重要性和资源运作过程的成本效益分析．
具体到环境治理领域而言，公众持续的环保关注

构成了针对企业环境污染等短视和利己行为的外

部监督机制，如果企业通过污染环境等机会主义

倾向和走捷径来实现“赚快钱”和缓解盈利压力，

将会付出包括公众舆论谴责、企业声誉受损和政

府法律处罚等的一系列高昂代价，相关事项的重

要程度强化了企业对环境治理的认知结构，从而

塑造了企业的长期战略导向
［８］，在环境治理投入

和技术攻关等过程中进一步带来了知识溢出效应

和创新能力提升，从而有助于引导企业走向转型

升级、技术创新的发展道路．
创新被认为是促进转型发展和经济增长的主

要因素．然而，创新是如何引起的？理论上一直存
在两种不同的观点．“创新培育”观认为创新活动
建立在营造良好的制度环境基础上

［９］，包括建立

良好的产权保护体系
［１０］，实施产业政策培育支持

创新
［１１］，通过政府补贴缓解企业融资约束等

［１３］．
与“创新培育”观相对应，“创新压力”观则认为，

过于安稳的环境会阻碍创新，适度的外部压力会

倒逼企业创新，包括引入市场竞争，推动转型升

级，环境监管等带来的外部压力
［１３－１５］．然而，外部

压力的增加也会带来企业经营成本的上升，从而

可能对创新等长期经济增长活动造成挤出效应，

这也引发了环保治理压力会不会影响经济发展的

担忧．随着公众对环境问题的日益关注，随之而来
的问题是，公众环保压力是促进（还是抑制）以创

新为代表的长期经济增长活动？

本文研究发现：公众环保压力倒逼企业走出

能力和发展模式的“舒适区”，促进企业创新水平

提升，表现为创新数量的增加和创新质量的改善；

对公众可见度高的企业（与消费者直接接触行

业、持有商标数量较多企业），公众环保压力对企

业创新的正面影响更加明显；基于传导机制的考

察发现，公众环保压力通过强化治理需求、树立长

期导向和环保投资的知识溢出机制促进了企业创

新；结合具体情境的考察发现，对于受组织刚性约

束强的企业（老企业和传统行业企业），公众环保

压力对企业创新的正面影响更加明显；国有股权

背景和就业密集型特征削弱了公众环保压力对企

业创新水平的影响．本文揭示出公众环保压力背
景下企业行为的响应模式，从而丰富了环境治理

与企业微观行为之间关系的研究内容．本文可能
的研究贡献主要从以下几个方面加以体现：

第一，现有研究主要从产业政策、公司治理、

融资约束等角度对企业创新的“培育扶持”效应

展开了研究
［１１，１６，１７］．本文发现公众环保压力对企

业创新具有“倒逼”效应，揭示出公众对环境改善

的需求和期待已经成为推动企业创新的重要因

素，并且这种影响会随企业产品与公众距离远近、

刚性约束特征，企业的国企背景以及承担的就业

功能差异而有所不同．本文发现，公众环保压力通
过促进政府环境执法（治理需求）、强化长期导向

（意愿）和环保技术开发（能力）促进了企业创新．
本文在构建了“需求—意愿—能力”的整合性概

念框架基础上，拓展了公众作为企业外部重要利

益相关者形成的规范性制度压力
［６］
对企业行为

影响效果在创新领域的研究内容．
第二，中国经济正处于改变传统粗放型模式、

实现高质量发展的关键时期．创新决定了经济增
长的微观基础，构建有效的制度体系推动企业创

新成为理论界和政府共同关注的重要问题．现有
研究发现，需求是引致创新的重要原因

［１３］．现有
研究更多从产品需求的角度出发，而作为环境污

染最直接的感受者，以公众参与为代表的民间力

量正在环境治理体系中发挥着“自下而上”的变

革作用
［３］．本文揭示出，公众对优美生态环境的

需求是推动企业创新转型的重要驱动力量，从而

丰富了需求引致创新的理论体系
［１３］．

第三，评估了环保信访制度的治理效果，给政

策制定者以重要启示．中国改革开放４０年经验证
明，人民群众的广泛参与始终是推动中国经济社

会各领域改革的关键力量．习近平同志指出，信访
工作在维护改革发展稳定大局中发挥了重要作

用．信访制度是党和政府联系群众的纽带和桥梁，
发挥了向基层民众搜集意见诉求的作用，成为公

众参与环境治理、维护自身环境权益的重要渠道，

也是当代中国民主进步的具体体现．随着公众对
环境问题重视程度不断提升，环境信访制度的重

要性日益凸显，已经成为当前环境治理体系的重

要组成部分．当前学术界和社会舆论对环境信访
制度在实际运行中存在的问题以及改进方向，各
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方评价不一，针对这方面的研究不但可以为评估

环境信访制度的政策影响差异提供科学的证据，

而且可以为推动完善中国环境治理体系提供有益

借鉴．

１　文献回顾与研究假设

１．１　文献回顾
１．１．１　制度压力下企业行为相关研究

制度理论认为组织转型的运行过程和决策制

定受到制度系统的影响，当企业组织受到外部制

度环境压力的时候，企业转型和变革随之发生．企
业通常面临包括规制压力、规范压力、认知压力在内

的多制度压力
［１８］．现有研究表明，企业战略反应通

常与制度压力密切联系
［１９，２０］．例如，Ｏｌｉｖｅｒ［２０］提出企

业面对制度压力下采取包括默许（Ａｃｑｕｉｅｓｃｅ）、迁
就（Ｃｏｍｐｒｏｍｉｓｅ）、规避（Ａｖｏｉｄａｎｃｅ）到反抗（Ｄｅｆｉ-
ａｎｃｅ）与操纵（Ｍａｎｉｐｕｌａｔｉｏｎ）在内不同战略反应．

企业对于对制度压力的财务能力的感知、制度压

力的种类特征、组织属性以及外部环境的不确定

性和不可预测性都是企业战略反应的重要影响因

素
［２１］．Ｎａｄｋａｒｎｉ和Ｂａｒｒ［２２］发现制度压力会影响企

业管理者的关注焦点和认知结构，推动企业实现

自上而下的战略转型和变革．最新关于制度理论
研究中，Ｄｕｒａｎｄ等［６］

提出了分析企业对规范压力

的理论框架，指出事项意义和资源运作背后的成

本效益分析决定了组织应对压力的能力和意愿，

并提出了组织在应对规范压力的五种反应类型，

即象征性合规（ＳｙｍｂｏｌｉｃＣｏｍｐｌｉａｎｃｅ），实质性合
规（ＳｕｂｓｔａｎｔｉｖｅＣｏｍｐｌｉａｎｃｅ），象征性守约（Ｓｙｍｂｏｌ-
ｉｃＣｏｎｆｏｒｍｉｔｙ），实质性守约（ＳｕｂｓｔａｎｔｉｖｅＣｏｎｆｏｒｍｉ-
ｔｙ）以及不行动（Ｉｎａｃｔｉｏｎ）．
１．１．２　制度环境影响企业技术创新相关研究

技术创新活动本身带有不确定性和路径风

险
［２３］，现有研究主要以如何从宏观制度环境、微

观的公司治理机制等方面对企业的影响展开了研

究．在宏观环境方面，影响因素包括知识产权保护
立法执法的完善给企业奠定了创新活动的制度基

础
［９］；投资者保护制度促进了创新

［２４］；政府政策

的不确定性抑制了创新
［２５］；产业政策和地方官

员晋升压力影响了创新
［１６］．微观的公司治理机制

包括公众公司和非公众公司对创新的不同路

径
［２６］；对失败容忍度更高的风险投资机构促进

了企业创新
［２７］；分析师关注度影响下管理层短

视倾向抑制了企业创新
［２８］；过度自信的管理层选

择风险度更高的创新项目
［２９］；管理者对失败风

险的容忍程度和管理层对长周期项目的追捧有利

于创新
［３０］；不同薪酬设计结构下导致的员工激

励程度影响了创新绩效
［３１］，权威专业董事通过影

响高管激励的结构与水平增强了企业创新的活

跃度
［１７］．

现有研究从宏观制度和微观治理等层面揭示

了影响创新过程的正面和负面因素．但这些研究
对于来自制度压力因素下企业创新的效应则较少

涉及，随着环境问题受到全社会日益关注，粗放发

展模型下环境问题产生的外部性问题
［３２］
使得创

新和技术升级已经不仅仅是企业自身内部问题，

更关系到社会整体利益和公众环境权益．本文基
于制度压力理论下对公众环境压力与企业创新之

间关系的研究，有助于更好理解制度压力与企业

转型之间的内在逻辑关系，也丰富了企业创新的

研究内容．
１．２　研究假设

公众既是基层社会治理的参与者，也是治理

过程的受益者，在基层社会治理中发挥着主体作

用．改革开放４０年以来，全社会日益强调对个人
权利、利益和要求的认可与尊重，“尊重和保障人

权”先后载入国家宪法、中国共产党党章以及国

家中长期发展战略规划，成为党和政府治国理政

的一条重要原则，形成了包括“民主、自由、平等”

在内的社会主义核心价值观．在与普通民众生活
息息相关的环境保护、产品质量和食品安全等的

重要民生领域，社会公众的广泛关注和共同参与

为社会治理提供了包括建言献策、群众监督、民主

决策等方面的重要作用，有效提升了综合治理

效果．

在环境治理的过程中，公众参与正在发挥越

来越重要的作用，尤其是在环境法律约束不完善
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情况下，强大的公众支持是促进环境政策实现减

排目标的重要保障
［３３］．在具体环境治理行为方

面，公众环境关注度不但能够有效推动地方政府

更加关注环境治理问题，通过环境治理投资、调

整产业结构等方式来改善城市的环境污染状

况
［３４］，而且有助于正面塑造和提升企业的社会责

任表现
［４］．

具体而言，公众通过信访检举等渠道揭发违

反环境保护法律、法规和侵害公民、法人或者其他

组织合法环境权益的行为，对环境保护工作提出

意见、建议和要求，对环境保护行政主管部门及其

所属单位工作人员提出批评、建议和要求，为政府

环境执法提供了关键信息，使得环境违法成为群

众监督背景下的高压线，企业一旦越过环保“红

线”，等待企业的不仅仅是警告和罚款在内的经

济损失，还可能将面临包括吊销许可证直至行政

拘留企业负责人等重大生存危机，从而强化了企

业环境治理需求．Ｍａｒｑｕｉｓ和Ｂｉｒｄ［５］基于中国上市
公司数据发现，在积极公民活动（ＣｉｖｉｃＡｃｔｉｖｉｓｍ）
压力下，公司会面临更高的环境责任风险．

由此可以看出，社会公众对空气、水等环境问

题的日益强烈关注和参与对企业形成了持续外部

制度压力，成为约束企业包括战略导向、生产模

式、技术创新等一系列发展行为在内的重要因

素
［４，５］．公众持续的环保关注构成了针对企业的

环境污染等短视和利己行为的外部监督机制，通

过污染环境等机会主义倾向和走捷径来实现“赚

快钱”和缓解盈利压力
［７］，将会付出包括公众舆

论谴责、企业声誉受损和政府法律处罚等一系列

高昂代价，进而强化了企业长期战略导向
［８］．

考虑到创新活动本身往往带有很高风险和不

可预测因素，短期导向的企业往往无需承担创新

活动的长周期和高风险，而将企业资源更多投入

风险低、见效快的快速盈利项目或者通过牺牲生

态环境利益即可满足企业自身短期盈利目标
［７］．

在这个背景下，能耗高、污染重的粗放式发展模式

大行其道，由于污染者所承担的成本远小于社会

承担的成本，包括环境污染在内的负外部性被转

移给社会，企业逃避自身应当承担责任，公众最后

成为环境污染的受害者．而短期导向虽然会使得
企业短期得利，但会成为企业转型发展的桎梏，更

容易出现包括研发支出减少和投资效率降低在内

的问题导致长期绩效受损
［３５］．

另一方面，随着环境问题受到全社会日益重

视，保护环境已经成为社会大众共识和对企业的

基本要求．社会公众有很强的动机监督和揭发包
括企业环境污染在内的社会失责行为，从而抑制

企业的短期机会主义倾向，推动企业处理好包括

社会公众在内的利益相关者的关系，强化企业更

多关注未来发展和树立长期战略导向．现有研究
表明，长期战略导向对企业决策和行为选择发挥

着重要影响，有助于提升了企业的社会责任表

现
［３６］
和创新绩效

［２８］．日益增大的公众环保压力
遏制了企业短期投机行为，强化了企业长期导向，

企业在服从和遵守长期导向的认知体系影响下，

更有可能将资源投入到研发创新和转型升级等项

目当中，从而摆脱传统发展模式下先污染后治理

的老路，表现为创新水平的提升．

公众对环保问题的觉醒带来环境制度压力，

这会促使企业通过加大环保投入等措施来减少环

境污染物质排放．在环境治理过程中通常伴随大
量新技术的开发、新装备的引进和新工艺的采用，

这为相关技术水平提升和知识生产活动提供了丰

富应用场景和庞大现实需求．从需求引致创新的
角度来看，有效的市场需求规模对企业创新有重

要促进作用．与环境保护相关技术开发也带来潜
在的知识积累和技术溢出效应，为企业创新活动

提供有利条件和带动效应．在实践层面，根据中国
环保产业协会②披露数据显示，２０１１年至２０２０年
中国环境技术发明专利申请总量，接近全球环境

技术发明专利申请总量的６０％，是全球最积极布
局环境技术创新的国家．不仅如此，企业环境治理
过程往往需要通过企业、高校、科研机构等产学研

平台联合公关，实现优势互补，促进技术创新所需

各种生产要素的有效组合，这也成为政府公共治
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理政策所鼓励的重要方向．习近平总书记在２０１８
年５月召开的全国生态环境保护大会上强调，要
围绕重点领域污染治理，推动科技专项攻关和成

果转化③．基于以上分析可以看出，在公众环保压
力下，企业通过加大环境治理投入，以及同科研院

所联合公关等措施，为创新活动提供资本投入、合

作网络和知识溢出等方面外部支持，通过环境问

题治理促进了企业技术开发和创新能力提升．综
合上述分析，公众环保压力从制度框架、内生动力

和创新资源等方面促进企业创新．本文提出如下
假设：

假设 １　公众环保压力推动企业提升创新
水平．

环境监督过程是企业和外部监督力量之间多

回合的博弈过程．环境问题本身的复杂性和信息
不对称性极大了增加了环境监督难度．具体而言，
现有政府主导下的环境监管体系伴随着高人力、

物力和财力投入，而环境污染行为的分散性和隐

蔽性极大增加了环境监管过程中的成本，使得监

管成本高昂，但效果却不尽如人意．污染企业有很
强的动机扭曲和隐藏污染行为，进一步增加了外

界监督的难度和成本．究其原因，污染企业与外界
之间的信息不对称是制约环境监管有效性的重要

因素，这也导致环境污染风险长期存在．当企业处
于公众可见度较高的情况下，企业需要从原料采

购、员工招聘、产品展示等多个渠道直接面对到公

众检视，社会公众不但可以通过电视、报纸等传统

媒介获取间接企业信息，也可以通过日常走访和

观察等多种直接途径接收和获取企业信息，从而

降低了公众信息搜寻成本．在外界更容易获取企
业信息情况下，也会削弱企业操纵和隐藏环境信

息的动机．由此可见，对于公众可见度更高企业来
说，公众关注作为一种外部监督机制能够更充分

发挥作用．
现有研究发现，慈善捐赠对企业业绩的正面

作用在公众可见度更高的企业中表现得更加明

显
［３７］，公众关注机会更多的公司会有更好的企业

社会责任表现
［３８］．具体而言，高公众可见度特征

使得企业环境表现会受到公众和政府在内多个利

益相关者的监督和检视，环境违法将使得企业面

临更高环境违法成本，从而强化了企业选择遵守

环境规制体系的发展路径，推动企业嵌入到可持

续发展的战略框架．另一方面，对于高公众可见度
企业而言，更多的外部监督使得企业有很强的动

机满足环境规制要求，通过响应包括公众在内利

益相关者的期望和诉求，获取并强化组织合法性．
在这种情况下，作为重要利益相关方，公众环保压

力更有可能通过抑制企业短期投机和机会主义行

为，强化长期导向进而提升创新水平．从这个意义
上看，公众可见度高企业有更强动机从事企业社

会责任等具有长期特征导向的活动．
公众可见度在给企业带来更多社会关注和聚

焦的同时，也带来了显著资源效应
［３９］，表现为与

更多利益相关者建立广泛联系，获得市场需求端

的创新信息，建立技术合作和联盟伙伴关系
［４０］，

获得来自政府的产权保护、创新政策扶持等多种

有利条件．具体到环境治理领域，高可见度特征带
来社会关注度增加使得企业面临更多社会监督和

更大制度压力，从而促使企业加大环境治理投入，

引进更多新技术、新装备和新工艺来解决企业面

临的环境问题，加快转型升级步伐．而环境治理的
技术开发为企业创新活动产生了连带促进和知识

溢出效果．此外，企业具有的高可见度特征有利于
企业同高校和科研院所建立创新网络，在联合公

关解决环境问题基础上促进产学研合作．由此可
见，高公众可见度的企业特征放大了公众环境压

力的作用效果，在强化企业环保意愿和长期导向

的同时，促进企业加大环境治理投入，对企业创新

活动产生了显著促进作用．基于以上分析，本文提
出如下假设：

假设２　对公众可见度更高企业而言，公众
环保压力对企业创新水平的促进作用表现得更加

明显．

２　研究设计

２．１　数据来源和研究变量的定义
以专利为代表的技术成果体现了企业创新产
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③ 引自中国政府网，习近平出席全国生态环境保护大会并发表重要讲话，ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｘｉｎｗｅｎ／２０１８－０５／１９／ｃｏｎｔｅｎｔ＿５２９２１１６．ｈｔｍ．



出的最新成果．参考现有研究［１１，１６，１７，４１］，本文选

取专利数量作为被解释变量，通过国家知识产权

局专利查询系统，分别统计了上市公司在发明、新

型和外观专利方面的申请情况．使用三种专利申
请总数作为企业创新数量的度量指标．其中，发明
专利知识含量高，开发难度大，集中体现了企业创

新质量和创新效率，是企业的实质性创新代表性

成果
［１１］，使用发明专利申请数作为企业创新质量

的度量指标．
在解释变量方面，本文公众环保压力数据来

源于环保部公布的历年环境统计年鉴数据库，该

数据库全面收录全国３１个省的环境治理数据，具
有很高权威性和完整性，已被广泛用于环境治理

领域研究．在机制变量方面，首先，本文采用企业
受到环保投诉信的次数作为企业受到环境处罚的

度量指标．环境信访在环境治理中发挥着突出作
用，是公众环境意见的“晴雨表”．其次，参考现有
研究的成熟做法

［３５，４２］，本文基于上市企业年报中

“管理层讨论与分析”（ＭＤ＆Ａ）部分涉及“管理层
短视”④的词频统计角度来刻画其公司战略的短

视程度．公众环保压力可以抑制企业短视倾向，强
化长期战略导向来促进企业创新．最后，本文进一
步采用绿色专利识别了企业在环境创新和环境技

术开发方面的表现，参考现有研究
［４３］
采用的划分

标准⑤，识别并核算了企业每年绿色发明专利申

请数量．
企业创新活动是一个受到宏观和微观等多层

面因素影响的过程．在微观层面，本文进一步控制
了企业规模、资产负债率、现金流、企业业绩、政府

补贴、生产率、国有股权、两职合一、排污费、固定

资产比率等来自企业财务状况，以及政企关系、环

境成本情况对企业创新的影响．在宏观层面，加入
了经济发展水平、当地污染情况作为对企业创新

的影响．考虑到政府治理是同时影响企业创新和

环境治理的重要因素，本文加入了对地区政府治

理作为衡量地区政府质量和治理水平的指标．良
好的政府治理体现在推动地区营商环境的改善，

减少行政干预等方面．同时 ＬａＰｏｒｔａ等［４４］
认为

“高水平的政府治理体现在建立完备的法律体

系，提供完善的产权保护”．因此，本文采用市场
化进程、减少政府干预、法制发展水平的均值来度

量中国不同地区的政府治理水平．上市企业财务
数据来自于 ＣＳＭＡＲ数据库．选取 Ａ股上市企业
２００５年至２０１６年数据，剔除了金融业，以及由于
财务状况或其它经营状况出现异常而被特别处理

的企业，最终得到 ２３０７家企业，１７４０９个观测
样本．
２．２　模型与估计策略

参考现有研究，本文构造多元回归模型，同时

控制了公司、地区和行业层面相关因素对企业创

新的影响，具体回归方程设定如模型１和模型２
所示．模型１考察了公众环保压力对企业创新的
直接影响，模型２选取企业的“产品是否与消费
者直接接触”、“累计持有商标数量”作为公众可

见度的度量指标，考察了公众可见度对公众环保

压力与企业创新之间关系的作用．在此基础上，本
文基于“改变路径依赖”（老企业和传统行业）、

“地方政府保护”（国有股权和就业承担）两个调

节变量（Ｍｏｄｅｒａｔｏｒ）对应的延展情境出发，考察了
公众环保压力对企业创新在不同情况下的影响差

异．变量定义如表１所示．模型１中β１为公众环保
压力对企业创新的影响系数，预计系数为正．在考
察情境因素部分的模型２中，β３为公众环保压力
在不同情境下对企业创新的影响系数．本文进一
步通过机制效应，从环境治理需求、战略导向以及

环境技术的知识开发⑥这三个渠道考察公众环保

压力对企业创新的影响机制．文中分别控制了年
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④

⑤

⑥

本文通过证监会指定的上市企业信息披露网站———“巨潮网”（ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ／）整理获得全部Ａ股上市企业年报文件，并
从中获取管理层讨论与分析的文本信息部分基础上搜索相关关键词，具体关键词包括：天内、数月内、年内、尽快、立刻、马上（直接表

示）；契机、之际、压力、考验，日内、数天、随即、即刻、在即、最晚、最迟、关头、恰逢、来临之际、前夕、适逢、遇上、正逢、之时、难度、困境、

严峻考验、双重压力、通胀压力等．
世界知识产权组织（ＷＩＰＯ）于２０１０年提出了一个旨在便于检索环境友好型技术相关专利信息的在线工具，即“国际专利分类绿色清
单”，该检索条目依据《联合国气候变化框架公约》对绿色专利进行了七大分类：交通运输类、废弃物管理类、能源节约类、替代能源生

产类、行政监管与设计类、农林类和核电类．
感谢匿名评审专家关于“环境技术开发”机制的建议．



份和行业等宏观冲击对于企业创新的影响，ε为
随机扰动项．按照１％与９９％的水平对变量进行

缩尾处理（Ｗｉｎｓｏｒｉｚｅ），来控制异常值对模型分析
的影响，所有解释变量都滞后一期

　　Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｉｔ＋１ ＝β０＋β１Ｐｒｅｓｓｕｒｅｉｔ＋β２Ｆｉｒｍｃｏｎｔｒｏｌｉｔ＋Ｉｎｄｕｓｔｒｙｉ＋Ｙｅａｒｔ＋εｉ （１）
Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｉｔ＋１ ＝β０＋β１Ｐｒｅｓｓｕｒｅｉｔ＋β２Ｍｏｄｅｒａｔｏｒｉｔ＋β３Ｐｒｅｓｓｕｒｅｉｔ×Ｍｏｄｅｒａｔｏｒｉｔ＋β４Ｆｉｒｍｃｏｎｔｒｏｌｉｔ＋

Ｉｎｄｕｓｔｒｙｉ＋Ｙｅａｒｔ＋εｉ （２）
表１　变量定义

Ｔａｂｌｅ１Ｖａｒｉａｂｌｅｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ

被解释

变量

变量名 英文简称 计算方法

专利总数 Ｉｎｎｏ＿ａｌｌ ｌｎ（专利申请总数＋１）

发明专利 Ｉｎｎｏ＿ｉｎｖ ｌｎ（发明专利申请数＋１）

新型专利 Ｉｎｎｏ＿ｕｔｉ ｌｎ（新型专利申请数＋１）

外观专利 Ｉｎｎｏ＿ｄｅｓ ｌｎ（外观专利申请数＋１）

解释变量 公众环保压力 Ｐｒｅｓｓｕｒｅ ｌｎ（各省环保投诉信）

控制变量

产品与消费者

是直接接触的

行业

Ｄｉｒｅｃｔ

如果产品与消费者直接接触，则取值为１，否则为０．参考现有研究的做法［１２］，

将下列行业的公司定义为产品直接与消费者接触公司：日用化学产品制造业，

日用橡胶制品业，日用塑料杂品制造业，汽车制造业，摩托车制造业，自行车制

造业，日用电器制造业，钟表制造业，服装及其他纤维制品制造业，日用电子器

具制造业，航空运输业

传统产业 Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ

本文将高技术以外的行业认定为传统行业标记为１，否则为０，根据国家统计局

《高技术产业（制造业）分类》，高技术行业包括医药制造，航空、航天器及设备

制造，电子及通信设备制造，计算机及办公设备制造，医疗仪器设备及仪器仪

表制造，信息化学品制造等６大类．

商标数量 Ｂｒａｎｄ ｌｎ（企业累计持有的商标数＋１）

国有股权 Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ 国有股份比重，即国有股权占总股权的比重

承担就业 Ｅｍｐｌｏｙｅｅ ｌｎ（员工人数）

经营期限 Ｆｉｒｍａgｅ ｌｎ（经营期限）

环保处罚 Ｐｅｎａｌｔｙ 企业当年被环保处罚标记为１，否则为０

两职合一 Ｄｕａｌ 董事长与总经理为同一人标记为１，否则为０

企业规模 Ｆｉｒｍｓｉｚｅ ｌｎ（企业资产）

资产负债率 Ｌｅｖｅｒａgｅ 企业负债总额除以企业资产

现金流 Ｃａｓｈ 经营活动产生的现金流量净额除以企业资产

企业业绩 Ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ 企业利润除以企业资产

政府补贴 Ｓｕｂｓｉｄｙ 企业获得政府补贴除以营业收入

生产率 ＴＦＰ 采用ＯＰ方法计算的全要素生产率

排污费 Ｐｏｌｌ＿ｆｅｅ 企业排污费除以营业收入

固定资产比率 Ｔａｎgｉｂｉｌｉｔｙ 固定资产除以总资产

行业集中度 ＨＨＩ 采用公司在所在行业市场份额比重的平方和

政府治理 Ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ 采用市场化程度，减少政府对企业干预和当地法律环境的平均值

当地污染情况 Ｅｘｈａｕｓｔ 企业所在省份当年工业废气排放量除以全省人口

２．３　主要变量的描述统计
表２报告了变量描述统计结果．样本企业专

利总数、发明专利、新型专利和外观专利的均值

（标准差）分别为２．３４（１．９５），１．５９（１．６６），１．６１
（１．７６），０．６４（１．２５），表明样本企业在以专利为

代表的创新水平方面呈现较大差异．样本区间各
省公众环保压力对数的均值（标准差）为 ９．０３
（１.３３），体现了不同地区公众对环保的诉求相对
稳定，反映出基层人民群众对生态环境的现实需

求和呼声．
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３　实证检验

３．１　公众环保压力对企业创新的作用
表３报告了公众环保压力对企业创新的直接

影响．第（１）列对专利总数回归中，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ（公众
环保压力）的影响系数为０．１３０，在１％水平上显
著为正，这表明公众环保压力对创新产生正面影

响，表现为以专利总数为代表的创新成果总量增

加．表３第（２）列，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ（公众环保压力）的影响
系数为０．０８５，在１％水平上显著为正，表明企业
在受到公众环保压力后，加大了以发明专利为代

表的创新成果的开发力度，而发明专利的增加代

表了创新质量和效率的提升．表３第（３）列 Ｐｒｅｓ-
ｓｕｒｅ（公众环保压力）的影响系数为０．１２２，在１％
水平上显著为正，表明公众环保压力促进了新型

专利产出增加．表３第（４）列 Ｐｒｅｓｓｕｒｅ（公众环保
压力）的影响系数为０．０９０，在１％水平上显著为
正，表明公众环保压力促进了企业外观专利产出

的增加．表３结果显示，公众环保压力从创新数量
和创新质量方面促进了企业提升创新水平，回归

结果支持了假设１．
已有研究表明

［４，５］，社会公众参与促进了企

业社会责任表现，而本文研究表明，公众环保压力

对企业创新活动产生重要影响．表３第（１）列其

他控制变量的结果显示，企业规模（Ｆｉｒｍｓｉｚｅ）对
企业创新水平产生显著正面影响，表明大企业更

容易创新，这与现有研究发现一致
［４５］．Ｃｏａｄ等［４６］

研究发现，年轻企业更容易跳出现有技术路线束

缚，表现出更强的创新能力，本文研究也发现，企

业年龄（Ｆｉｒｍａgｅ）对企业创新的影响显著为负，
印证了年轻企业更容易创新的研究结论．财务业
绩（Ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ）对企业创新的影响显著为正，表
明良好的业绩基础为企业创新活动提供了正面支

持．Ｘｕ等［４７］
基于中国上市公司数据也发现，业绩

好的企业更容易创新．毛其淋和许家云［１２］
发现适

度的政府补贴促进了企业创新，本文也发现政府

补助（Ｓｕｂｓｉｄｙ）对企业创新的影响为正．在公司治
理结构方面，两职合一（Ｄｕａｌｉｔｙ）对企业创新影响
为正，表明两职合一的治理特征有利于企业创新

活动，进一步印证了现有研究的发现
［３７］．排污费

（Ｐｏｌｌ＿ｆｅｅ）和固定资产比重（Ｔａｎgｉｂｉｌｉｔｙ）对企业创
新的影响显著为负，这表明高排污费和高固定资

产比重企业的创新水平较低．在与此相关的研究
中，张成等

［４８］
也发现环境治理下带来的环境成本

因素抑制了企业创新．在地区环境方面，政府治理
（Ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ）和当地污染状况（Ｅｘｈａｕｓｔ）对企业创
新分别产生了正面和负面的不同影响，表明当地

公共发展环境构成了企业创新发展的重要

条件
［１４］．

表３　公众环保压力对企业创新的影响

Ｔａｂｌｅ３Ｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ

被解释变量 （１）专利总数 （２）发明专利 （３）新型专利 （４）外观专利

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．１３０*** ０．０８５*** ０．１２２*** ０．０９０***

（０．０１３） （０．０１１） （０．０１２） （０．０１０）

Ｆｉｒｍｓｉｚｅ
０．５２５*** ０．４７６*** ０．４３０*** ０．２３６***

（０．０１５） （０．０１４） （０．０１４） （０．０１２）

Ｆｉｒｍａgｅ
－０．１７０*** －０．０９６*** －０．２１５*** －０．００３

（０．０２６） （０．０２３） （０．０２４） （０．０２１）

Ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ
１．８７６*** １．５２２*** １．１１２*** １．１８６***

（０．２８９） （０．２５５） （０．２５７） （０．２２７）

Ｌｅｖｅｒａgｅ
－０．０５８ －０．０７８ ０．１８９*** －０．０８７

（０．０７５） （０．０６５） （０．０６８） （０．０５７）

Ｃａｓｈｒａｔｉｏ
０．００３ ０．０９１ －０．１２２ ０．６５７***

（０．１７３） （０．１４８） （０．１５４） （０．１２９）

Ｓｕｂｓｉｄｙ
０．９６６*** ２．７０１*** －０．６８６** －０．０１８

（０．３５２） （０．３２９） （０．３１７） （０．２４９）
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续表３

Ｔａｂｌｅ３Ｃｏｎｔｉｎｕｅｓ

被解释变量 （１）专利总数 （２）发明专利 （３）新型专利 （４）外观专利

ＴＦＰ
－０．０１２ －０．０１６ －０．０２７ －０．００５

（０．０２０） （０．０１７） （０．０１７） （０．０１４）

Ｄｕａｌｉｔｙ
０．０９４*** ０．０６５** ０．０１２ ０．１７９***

（０．０２９） （０．０２７） （０．０２７） （０．０２５）

Ｐｏｌｌ＿ｆｅｅ
－３７．０９８*** －２８．２２６** －４８．７９６*** －２２．０９２***

（１３．３４２） （１３．２３５） （１０．６７１） （７．８１７）

Ｔａｎgｉｂｉｌｉｔｙ
－０．７１４*** －０．６４８*** －０．３３５*** －０．９１２***

（０．０８８） （０．０７６） （０．０７７） （０．０６４）

Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ
－０．００１ ０．１５５*** ０．１００* －０．０４０

（０．０６３） （０．０５６） （０．０５６） （０．０４８）

ＨＨＩ
－０．１７２ ０．１７９ －０．３３０ ０．３５８**

（０．２７６） （０．２３６） （０．２３２） （０．１６７）

Ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ
０．０３４*** ０．０２９*** ０．０２０*** ０．００５

（０．００４） （０．００４） （０．００４） （０．００３）

Ｅｘｈａｕｓｔ
－０．０４０*** －０．０４０*** －０．０２２*** －０．０４４***

（０．００６） （０．００５） （０．００５） （０．００４）

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．４２９ ０．３７６ ０．４１９ ０．１４７

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

　注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，行业和年份

效应已控制．

３．２　公众环保压力对企业创新的作用：公众可
见度的作用

表４考察了在公众可见度影响下，公众环保
压力对企业创新的影响．一方面，在产品是与消费
者直接接触行业中，企业在产品推广和后期服务

需要直接面对顾客，倾听消费者的想法，从而更容

易受到公众环保压力的作用．变量“Ｄｉｒｅｃｔ”（产品
与消费者是直接接触的行业企业）在对专利总

数、发明专利、新型专利回归模型中的系数显著为

负（表４第（１）列 ～第（６）列），对外观专利回归
模型中的系数显著为正（表４第（７）列 ～第（８）
列），系数的正负号差异体现了行业属性差异背

景下位于价值链上下游不同位置企业的创新内容

存在差异，即市场需求端和客户对企业各种创新

活动产生了不同影响．表４的回归结果的系数符
号差异表明，相对于发明专利和新型专利，变量

“Ｄｉｒｅｃｔ”对于企业在创新活动中更加偏重与产品
外观设计相关创新活动的促进作用更加明显．

表４第（１）列显示，Ｄｉｒｅｃｔ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数
为０．０５７，在１％ 水平上显著为正，这表明对于产

品与消费者是直接接触的行业企业而言，公众环

保压力对企业以专利总数为代表的创新活动作用

更加明显．表４第（２）列显示，Ｂｒａｎｄ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的
系数为０．０５４，在１％ 水平上显著为正，这表明对
于持有更多商标的企业而言，公众环保压力对企

业专利总数的作用更加明显．
表４第（３）列结果显示，Ｄｉｒｅｃｔ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的

系数为０．０５０，在１％ 水平上显著为正，表明对于
产品与消费者是直接接触的行业企业来说，公众

环保压力促进了企业发明专利产出的增加．表４
第（４）列Ｂｒａｎｄ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０３７，在１％
水平上显著为正，表明对于持有商标更多的企

业，公众环保压力促进了企业发明专利产出的

增加．
表４第（５）列 Ｄｉｒｅｃｔ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为

０.０４０，在１％ 水平上显著为正，表明对于产品与
消费者是直接接触的行业企业来说，公众环保压

力促进了企业新型专利产出的增加．表４第（６）
列Ｂｒａｎｄ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０３８，在１％水平
上显著为正，表明对于持有商标更多的企业，公众

—８６— 管　理　科　学　学　报 ２０２５年３月



环保压力促进了企业新型专利产出的增加．
表４第（７）列 Ｄｉｒｅｃｔ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为

０.０１６，在１０％水平上显著为正．表４第（８）列Ｂｒａｎｄ×
Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０２７，在１％水平上显著为正，
表明对于持有商标更多的企业，公众环保压力促

进了企业外观专利产出的增加．以上分析表明，公
众环保压力对高公众可见度企业创新的作用更加

明显，回归结果支持了假设２，即对公众可见度更
高企业而言，公众环保压力对企业创新水平的促

进作用表现得更加明显．
表４　公众环保压力对企业创新的作用：公众可见度的作用

Ｔａｂｌｅ４Ｔｈｅｅｆｆｅｃｔｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｔｈｅｒｏｌｅｏｆｐｕｂｌｉｃｖｉｓｉｂｉｌｉｔｙ

变量
专利总数 发明专利 新型专利 外观专利

（１） （２） （３） （４） （５） （６） （７） （８）

Ｄｉｒｅｃｔ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０５７*** ０．０５０*** ０．０４０*** ０．０１６*

（０．０１１） （０．００９） （０．００９） （０．００８）

Ｂｒａｎｄ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０５４*** ０．０３７*** ０．０３８*** ０．０２７***

（０．０１１） （０．０１０） （０．０１０） （０．０１０）

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．１６５*** ０．１６５*** ０．１０７*** ０．１０７*** ０．１５８*** ０．１５８*** ０．１２０*** ０．１１９***

（０．０１７） （０．０１７） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１２） （０．０１２）

Ｄｉｒｅｃｔ
－０．１４５*** －０．１４２*** －０．１２２*** －０．１２０*** －０．０７１*** －０．０６９*** ０．０８７*** ０．０８８***

（０．０１５） （０．０１５） （０．０１３） （０．０１３） （０．０１３） （０．０１３） （０．０１３） （０．０１３）

Ｂｒａｎｄ
０．３８０*** ０．３８３*** ０．２８９*** ０．２９１*** ０．１８０*** ０．１８２*** ０．３５１*** ０．３５２***

（０．０１４） （０．０１４） （０．０１２） （０．０１２） （０．０１３） （０．０１２） （０．０１１） （０．０１１）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．４５７ ０．４５７ ０．３９９ ０．３９９ ０．４２７ ０．４２７ ０．２０８ ０．２０８

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、* 分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

４　公众环保压力对企业创新的传导
机制

党的十九大报告指出，中国环境治理需要

“构建政府为主导、企业为主体、社会组织和公众

共同参与的环境治理体系”．这表明在现有中国
的环保体系下，公众参与、政府执法和社会组织是

环境治理体系的重要组成部分．首先，高效的政府
环境执法无疑会为公众环保压力作用的发挥提供

可靠的执法保障．本文从政府环境执法影响下的
环境治理需求角度考察公众环保压力对企业创新

的传导机制．其次，公众作为企业重要利益相关
者，公众对环境问题的持续关注有助于强化企业

长期导向，推动企业创新发展．最后，在公众环境
压力日益增长的背景下，伴随企业治理环境问题

过程中的人力、物力和财力的投入，环境治理相关

技术开发活动产生的知识溢出效应对企业创新活

动创造了有利外部环境．本文从环境治理需求、战
略导向以及环境治理的知识开发这三个渠道考察

公众环保压力对企业创新的影响机制．
４．１　公众环保压力对企业创新的传导机制：治

理需求的作用

本文通过公众环境研究中心（Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆ
ＰｕｂｌｉｃａｎｄＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＡｆｆａｉｒｓ，ＩＰＥ）数据库获
取了上市公司及其子公司当年是否遭到环境处罚

的信息（受到处罚标记为１，否则为０）．将政府环
境执法作为企业环境治理需求的代理指标，表５
通过机制效应模型从治理需求角度考察了公众环

保压力对企业创新的作用机制．表５第（１）列显
示，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０５７，在１％水平上显著为
正，表明公众环保压力促进了环境治理需求．表５
第（２）列 ～第（５）列考察在加入治理需求变量
后，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ对专利总数、发明专利、新型专利的影
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响系数分别为０．１２８、０．０８３、０．１２０和０．０９０，都在
１％水平上显著为正，结合机制效应Ｓｏｂｅｌ检验发
现机制效应通过了显著性检验，表明机制变量在

公众压力与企业创新之间的传导关系成立，公众

环保压力可以通过强化治理需求来促进企业

创新．
表５　公众环保压力对企业创新的机制：治理需求

Ｔａｂｌｅ５Ｍｅｃｈａｎｉｓｍｓｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅｄｅｍａｎｄ

被解释变量 （１）治理需求 （２）专利总数 （３）发明专利 （４）新型专利 （５）外观专利

Ｄｅｍａｎｄ（治理需求）
０．２７２*** ０．２４０*** ０．２４１*** ０．０１４

（０．０４０） （０．０３７） （０．０３８） （０．０３３）

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０５７*** ０．１２８*** ０．０８３*** ０．１２０*** ０．０９０***

（０．０１７） （０．０１３） （０．０１１） （０．０１２） （０．０１０）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．１５４ ０．４３０ ０．３７８ ０．４２１ ０．１４７

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、* 分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

４．２　公众环保压力对企业创新的传导机制：长
期战略导向的作用

表６通过机制效应模型从战略导向角度验证
了公众环保压力对企业创新的作用机制．公众环保
压力可以通过抑制企业短视行为，强化企业长期导

向从而对企业创新活动产生正面影响．表６第（１）
列显示，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为 －０．０１１，在５％水平上
显著为正，表明公众环保压力发挥了抑制企业短视

倾向的作用．表６第（２）列 ～第（５）列考察在加入
短视主义变量后，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ对专利总数、发明专利、
新型专利、外观专利的影响系数分别为 ０．１３０、
０.０８５、０．１２１和０．０９０，都在１％水平上显著为正，
结合机制效应Ｓｏｂｅｌ检验发现机制效应通过了显著
性检验，表明机制变量在公众压力与企业创新之间

的传导关系成立，公众环保压力可以通过强化企业

长期战略导向来促进企业创新．
表６　公众环保压力对企业创新的机制：战略导向

Ｔａｂｌｅ６Ｍｅｃｈａｎｉｓｍｓｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｓｔｒａｔｅｇｉｃｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎ

被解释变量 （１）治理需求 （２）专利总数 （３）发明专利 （４）新型专利 （５）外观专利

Ｓｈｏｒｔｉｓｍ

（短视倾向）

－０．０３９** －０．０４１*** －０．０４２*** －０．０４６***

（０．０１７） （０．０１５） （０．０１６） （０．０１４）

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
－０．０１１** ０．１３０*** ０．０８５*** ０．１２１*** ０．０９０***

（０．００６） （０．０１３） （０．０１１） （０．０１２） （０．０１０）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．１６８ ０．４２９ ０．３７６ ０．４１９ ０．１４７

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

４．３　公众环保压力对企业创新的传导机制：环
境技术开发的作用

公众环保压力促进了企业创新的一个可能的

渠道是通过促进环境相关的知识生产活动进一步

带动企业创新实现的．本文选取绿色专利申请数

作为企业环境治理过程中环境治理过程的知识开

发程度的度量指标进行机制检验（如表７所示）．
回归结果表明，公众环保压力通过促进环境治理

的知识开发活动对企业创新活动产生正面影响．
表７第（１）列显示，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０２１，在
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１％水平上显著为正，表明公众环保压力促进了
企业环境治理相关的知识开发活动．表７第（２）列 ～
第（５）列考察在环境技术开发变量后，Ｐｒｅｓｓｕｒｅ对
专利总数、发明专利、新型专利、外观专利的影响

系数分别为 ０．１１６、０．０６８、０．１１０和 ０．０８３，都在

１％水平上显著为正，结合机制效应Ｓｏｂｅｌ检验发
现机制效应通过了显著性检验，表明机制变量在

公众压力与企业创新之间的传导关系成立，公众

环保压力可以通过环境技术开发和绿色知识溢出

活动导向来促进企业创新．
表７　公众环保压力对企业创新的机制：绿色技术开发

Ｔａｂｌｅ７Ｍｅｃｈａｎｉｓｍｓｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｇｒｅｅｎｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ

被解释变量 （１）环境技术 （２）专利总数 （３）发明专利 （４）新型专利 （５）外观专利

Ｇｒｅｅｎ＿ｔｅｃｈ

（环境技术）

０．６８８*** ０．７８６*** ０．５４９*** ０．３６５***

（０．０２２） （０．０２３） （０．０２５） （０．０３０）

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０２１*** ０．１１６*** ０．０６８*** ０．１１０*** ０．０８３***

（０．００４） （０．０１２） （０．０１１） （０．０１１） （０．００９）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．１１０ ０．４５４ ０．４２３ ０．４３９ ０．１６４

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

５　基于研究情境的进一步考察

５．１　路径依赖情境
根据组织刚性理论，在组织发展过程中，相

关的知识和经验会以内部规则、管理程序、运作

方法和组织心智模式等方式储存在企业组织记

忆中，并通过系统化整理和规范成为组织内部

处于优势地位的主导逻辑，会偏好沿着原有路

径继续运作，抵制变化和调整
［１，２］．根据以上分

析，结构刚性下形成的路径依赖可能是导致企

业对创新产生抵制的原因．一般情况下，老企业
比年轻企业有更强的组织刚性

［２］．相对于高科
技行业，传统行业由于缺乏竞争，往往对环境变

化产生更强的抗拒．本文从企业年龄和传统行
业两方面考察公众环保压力是否能通过改变路

径依赖促进企业创新．

表８第（１）列中，Ｆｉｒｍａgｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数
为０．０４８，在１％ 水平上显著为正，表明相对于经
营期限企业短的企业，公众环保压力对企业创新

的作用在老企业的作用更加明显．表８第（２）列
结果显示，Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０３９，

在１％水平上显著为正，表明公众环保压力对企
业创新的作用在传统行业企业专利总数的作用更

加明显．

表 ８第 （３）列的结果显示，Ｆｉｒｍ ａgｅ×
Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为０．０５３，在１％水平上显著为正，

表明相对于经营期限企业短的企业，公众环保压

力对企业创新的作用在老企业的发明专利作用更

加明显．表８第（４）列显示，Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ

的系数为０．０４０，在１％ 水平上显著为正，表明公
众环保压力对企业发明专利的作用在传统行业企

业中更加明显．

表８第（５）列中，Ｆｉｒｍａgｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数
为０．０３５，在１％ 水平上显著为正，表明相对于经
营期限企业短的企业，公众环保压力对企业创新

的作用在老企业的新型专利作用更加明显．表８

第（６）列显示，Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为
０.０２７，在１％ 水平上显著为正，表明公众环保压
力对企业新型专利的作用在传统行业企业中更加

明显．表 ８第（７）列和第（８）列中，Ｆｉｒｍａgｅ×
Ｐｒｅｓｓｕｒｅ和 Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数都不显
著．回归结果表明对于受刚性束缚更强的企业，公
众环保压力通过改变路径依赖促进了企业创新．

—１７—第３期 林洲钰等：公众环保压力与企业创新



表８　公众环保压力对企业创新的微观机制：改变路径依赖

Ｔａｂｌｅ８Ｍｉｃｒｏ-ｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｃｈａｎｇｉｎｇｐａｔｈｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ

被解释变量
专利总数 发明专利 新型专利 外观专利

（１） （２） （３） （４） （５） （６） （７） （８）

Ｆｉｒｍａgｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０４８*** ０．０５３*** ０．０３５*** ０．００７

（０．０１２） （０．０１０） （０．０１１） （０．００９）

Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０３９*** ０．０４０*** ０．０２７*** －０．００５

（０．０１１） （０．０１０） （０．０１０） （０．００９）

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．１７３*** ０．１６９*** ０．１１３*** ０．１０８*** ０．１６３*** ０．１６０*** ０．１２０*** ０．１１９***

（０．０１７） （０．０１７） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１３） （０．０１３）

Ｆｉｒｍａgｅ
－０．１７６*** －０．１６０*** －０．１０２*** －０．０８４*** －０．２２２*** －０．２１０*** －０．００２ ０．００１

（０．０２６） （０．０２６） （０．０２３） （０．０２２） （０．０２４） （０．０２４） （０．０２１） （０．０２１）

Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ
－０．４５１*** －０．４５３*** －０．５３９*** －０．５４１*** －０．２４５*** －０．２４６*** －０．１５５*** －０．１５５***

（０．０３６） （０．０３６） （０．０３２） （０．０３２） （０．０３５） （０．０３５） （０．０３２） （０．０３２）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．４３５ ０．４３５ ０．３８８ ０．３８７ ０．４２１ ０．４２１ ０．１４８ ０．１４８

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

５．２　政府保护情境
追求经济增长还将是未来中国社会发展追求

的一个主要目标，受制于保证财政收入、维持社会

稳定等与地方政府利益密切相关因素，地方政府

的环境治理措施普遍存在“重经济、轻环保”的现

象．一方面，国有企业凭借与政府的联系，往往能
够得到政府更多的政策扶持和保护．政企关系格
局下地方政府和污染企业之间的“政企合谋”

［５０］

是导致环境污染难以治理的重要原因．另一方面，

促进就业是保持社会稳定的重要前提，中国正处

于工业化中期阶段，以工业为主要代表行业的实

体经济部门提供了主要的就业岗位来源．对于承
担就业岗位更多企业，地方政府有更强的保护动

机，从而减弱了环境治理对企业的影响．本文基于
企业国有股权比例和就业人数因素，考察环境压

力对企业创新的影响是否会随着企业股权背景和

就业承担因素而不同．

表９从企业的国有企业属性和承担就业方面
考察了公众环保压力对企业创新的影响．第（１）

列的结果显示，Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为
－０．０２１，在１０％水平上显著为负，这表明国有股

权减弱了公众环保压力对企业创新的正面作用．

表９第（２）列中，Ｅｍｐｌｏｙｅｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为
－０．０２４，在５％水平上显著为负，这表明企业承
担的就业规模减弱了公众环保压力对企业专利总

数产出的正面作用．

表９第（３）列的结果显示，Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ

系数为 －０．００５，为负但不显著．表９第（４）列中，
Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为 －０．０３０，在１％水
平上显著为负，这表明企业承担的就业规模减弱

了公众环保压力对企业发明专利产出的正面

作用．

表９第（５）列中，Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ系数为
－０．０４６，在１％ 水平上显著为负．表９第（６）列
中，Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ的系数为 －０．０３５，在
１％水平上显著为负，这表明企业的国有股权背
景和企业承担的就业规模分别减弱了公众环保压

力对企业新型专利产出的正面作用．而表９第（７）

列和第（８）列中，企业的国有股权背景和承担的
就业规模分别与公众环保压力的交互项对企业外

观专利产出的影响都不显著．以上分析表明，国有
企业和企业承担的就业功能降低了公众环保压力
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对创新活动的正面作用．

表９中公众压力（Ｐｒｅｓｓｕｒｅ）的系数为正，这与
表３中主要回归结果一致，表明公众环保压力对
创新产生正面影响．本文进一步基于企业国有股
权比例和就业人数因素，考察环境压力对企业创

新的影响是否会随着企业股权背景和就业承担因

素而不同．企业国有股权比例（Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ）的系
数显著为正，交互项（Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ）的符
号显著为负．技术创新过程往往充满风险，主要表
现在创新过程和创新结果的不可预测性，需要企

业有足够的创新意愿和创新资源为企业创新活动

提供支持．而国有股权能够为创新活动提供必要
的资源支持，对企业创新产生促进作用，但在遇到

诸如公众环保压力等外部挑战情况，国有产权背

景下所引发的委托代理问题和政府“父爱主义”下

对企业创新活动的干预和保护，从而对企业创新产

生了抑制作用．在本文的研究背景下，国有产权一方
面对企业创新提供了包括信贷、产权保护等外部支

持，对企业创新活动的影响显著为正，另一方面，公

众环保压力作用下，政府保护削弱了公众环保压力

的正面效应，对企业创新活动产生了负面作用．

表９进一步考察了就业人数（Ｅｍｐｌｏｙｅｅ）的系
数显著为正，交互项（Ｅｍｐｌｏｙｅｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ）的符
号显著为负，劳动力密集型企业在承担大量的社

会就业的同时，往往更能够得到更多的政策性扶

持和保护，当包括公众环保压力情况下，来自政府

的过多保护减弱了外部环保压力对企业创新的正

面作用．在本文的研究中显示，就业人数（Ｅｍｐｌｏｙｅｅ）

的系数显著为正，但交互项（Ｅｍｐｌｏｙｅｅ×Ｐｒｅｓｓｕｒｅ）

的符号显著为负．
表９　公众环保压力对企业创新的作用：地方政府保护效应

Ｔａｂｌｅ９Ｔｈｅｅｆｆｅｃｔｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｔｈｅｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｏｆｌｏｃａｌｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓ

被解释变量
专利总数 发明专利 新型专利 外观专利

（１） （２） （３） （４） （５） （６） （７） （８）

Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ×

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ

－０．０２１* －０．００５ －０．０４６*** ０．０１３

（０．０１２） （０．０１０） （０．０１１） （０．００８）

Ｅｍｐｌｏｙｅｅ×

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ

－０．０２４** －０．０３０*** －０．０３５*** ０．０１５

（０．０１２） （０．０１２） （０．０１１） （０．００９）

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．１４２*** ０．１３８*** ０．０８５*** ０．０８２*** ０．１４１*** ０．１３２*** ０．１０２*** ０．１０４***

（０．０１７） （０．０１７） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１５） （０．０１３） （０．０１３）

Ｓｔａｔｅｓｈａｒｅ
０．００６ －０．００８ ０．２０２*** ０．１８９*** ０．１２２** ０．０９９* －０．０９０* －０．０８４*

（０．０６３） （０．０６２） （０．０５６） （０．０５６） （０．０５６） （０．０５６） （０．０４７） （０．０４７）

Ｅｍｐｌｏｙｅｅ
０．６０８*** ０．６１０*** ０．４９１*** ０．４９１*** ０．４７９*** ０．４８３*** ０．３４６*** ０．３４５***

（０．０１５） （０．０１５） （０．０１４） （０．０１４） （０．０１４） （０．０１４） （０．０１２） （０．０１２）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．４４５ ０．４４５ ０．３８０ ０．３８１ ０．４３０ ０．４３０ ０．１７２ ０．１７２

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合一，政府治

理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

５．３　稳健性检验
５．３．１　度量指标问题

现有信访制度下，公民、法人或者其他组织可

以通过书信、走访等形式，向各级环境保护行政主

管部门反映环境保护情况，提出建议、意见或者投

诉请求，将发现的环境问题交由环境保护行政主

管部门处理．在此基础上，本文进一步采用各省环
境来访人数（Ｖｉｓｉｔｏｒｓ）作为本文解释变量的替代
度量指标，考察公众环保压力对企业创新的影响

（如表１０所示），结果显示本文主要结论保持不变．
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表１０　公众环保压力（公众来访）对企业创新的影响
Ｔａｂｌｅ１０Ｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅ（ｐｕｂｌｉｃｖｉｓｉｔ）ｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ

被解释变量 （１）专利总数 （２）发明专利 （３）新型专利 （４）外观专利

Ｐｅｔｉｔｉｏｎｅｒｓ
０．０７３*** ０．０４１*** ０．０７４*** ０．０５０***

（０．０１２） （０．０１１） （０．０１１） （０．００９）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．４２６ ０．３７４ ０．４１７ ０．１４４

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

　注：***、**、* 分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控

制变量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，

两职合一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

５．３．２　内生性问题
企业创新活动和公众环保压力之间可能存

在着反向因果的机制．企业创新活动伴随着各
种新工艺试验、新技术采用等可能引发潜在的

环境纠纷问题．本文进一步采用各省信筒信箱
数量作为公众环境投诉信的工具变量，一方面，

便利的通信设施有利于为公众向政府反映环境

问题提供便利，另一方面，作为一个外生的变

量，地区信筒信箱网络受国家邮政发展计划影

响，单个微观企业的创新活动不会影响到一个

地区整体的信筒信箱布局．表１１中，用各省信筒
信箱数量作为工具变量（ＩｎｓｔｒｕｍｅｎｔＶａｒｉａｂｌｅ）的
回归结果显示，公众环保压力对专利总数、发明

专利、新型专利的系数显著为正，表明公众环保

压力促进了企业创新水平的提升，这与本文研

究结论保持一致．
表１１　公众环保压力对企业创新的影响：工具变量方法

Ｔａｂｌｅ１１Ｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｍｅｔｈｏｄ

被解释变量 （１）专利总数 （２）发明专利 （３）新型专利 （４）外观专利

ＩｎｓｔｒｕｍｅｎｔＶａｒｉａｂｌｅ
０．１７７*** ０．１１５*** ０．１９０*** ０．１０２***

（０．０１９） （０．０１６） （０．０１６） （０．０１４）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．４２８ ０．３７６ ０．４２０ ０．１４５

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．

５．３．３　模型选择问题
本文分别采用固定效应和控制模型设定所导

致的估计偏误问题，采用命令“ｘｔｒｅg，ｆｅ”控制了企
业层次因素的影响（如表１２），结果显示结论不变．

表１２　公众环保压力对企业创新的影响：固定效应
Ｔａｂｌｅ１２Ｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅｏｎｆｉｒｍｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ：Ｆｉｒｍｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔ

被解释变量 （１）专利总数 （２）发明专利 （３）新型专利 （４）外观专利

Ｐｒｅｓｓｕｒｅ
０．０５３*** ０．０５５*** ０．０４２*** ０．０２６**

（０．０１４） （０．０１３） （０．０１３） （０．０１１）

ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ 控制 控制 控制 控制

Ａｄｊ＿Ｒ２ ０．１１５ ０．１０７ ０．０８８ －０．１２３

样本数 １７４０９ １７４０９ １７４０９ １７４０９

注：***、**、*分别代表在１％、５％和１０％统计水平上双尾显著，括号内数字是标准误，标准误按异方差的处理方法调整，其他控制变

量（ＣｏｎｔｒｏｌＶａｒｉａｂｌｅ）包括企业规模，资产负债率，现金流，企业业绩，政府补贴，生产率，排污费，固定资产比率，行业集中度，两职合

一，政府治理，当地污染情况，行业和年份效应已控制．
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６　结束语

６．１　研究发现
习近平总书记强调指出，改革开放在认识和

实践上的每一次突破和发展，无不来自人民群众

的实践和智慧．回顾推进我国改革开放４０年进程
的重大举措，无不是从群众中来，到群众中去．在
公众参与推动社会治理变革过程中发挥重要作用

背景下，公众参与对企业产生了何种经济影响？现

有研究并没有给出一个明确答案．本文采用各地
区环境信访数据，考察了公众环保压力对企业创

新的影响．结果发现：公众环保压力促进了企业提
升创新水平，并且这种提升作用对于公众可见度

高的企业（与消费者直接接触行业、持有商标数

量较多企业）作用更加明显，基于传导机制的考

察发现，公众环保压力通过强化治理需求、树立长

期导向和环境技术开发等机制促进了企业创新．
本文的理论总结不但为评估公众环保压力的经济

影响提供了一个来自企业层面独特微观视角，也

可以为完善现有环境治理下的政策体系提供有益

启示．
６．２　启示
６．２．１　营造保护环境的社会氛围，健全维护公

众环境权益机制

党的十九届四中全会提出，拓宽人民群众反

映意见和建议的渠道，这为基层群众参与社会治

理指明了方向．近些年频繁发生的环境群体性事
件表明，环境问题既是经济问题，又是社会问题，

关系到我国经济社会的稳定和可持续发展．改革
开放以来的４０年时间的经验表明，公众参与是推
动中国经济社会治理体系变革的重要力量．作为
公众对环境问题关注的“晴雨表”，环境信访在环

境治理体系中发挥着重要作用，本文发现公众保

护环境压力能够促进企业创新，这意味着要通过

加强环境宣传引导民意，凝聚共识，形成全社会

共同关心、支持和参与生态环境保护良好氛围，

发挥公众在保护环境方面社会监督和约束作

用，同时通过包括微信、微博、ＱＱ等现代传媒和
信息传播手段，及时倾听收集群众对重大环境

问题的意见和建议，为公众参与环保治理提供

包括信息服务、环境维权、法律援助在内的多种

便利条件．
６．２．２　完善环境信访制度，强化地方政府的环

保责任

本文研究表明，公众环保压力对企业创新的

制度保障机制是分别通过环保执法和法律维权服

务实现的，因此环保执法对维护公众的环境权益

是至关重要的，这就需要通过强化环境执法力度，

提升环境治理成效，改变“重发展、轻环保”导向

下形成的地方保护主义顽疾，充分发挥环境信访

制度在信息提供、污染源排查、约束权力和监督执

法中的重要作用，健全法律维权服务体系，在此基

础上实现企业绿色转型和创新发展．
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ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．Ｄｅｐｅｎｄｉｎｇｏｎｓｐｅｃｉｆｉｃｓｉｔｕａｔｉｏｎｓ，ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｔｒｏｎｇｌｙｃｏｎｓｔｒａｉｎｅｄｂｙｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎａｌ
ｒｉｇｉｄｉｔｙｅｎｊｏｙａｍｏｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｒｏｍｏｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔ，ｗｈｅｒｅａｓｓｔａｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐａｎｄｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｃａｎ
ｗｅａｋｅｎｔｈｅｅｆｆｅｃｔ．Ｔｈｅｆｉｎｄｉｎｇｓｏｆｔｈｉｓｓｔｕｄｙａｒｅｏｆｇｒｅａｔｖａｌｕｅｆｏｒｄｅｅｐｅｎｉｎｇｏｕｒｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｏｆｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎ-
ｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｇｏｖｅｒｎａｎｃｅａｎｄｅｃｏｎｏｍｉｃｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎａｎｄｕｐｇｒａｄｉｎｇ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ｐｕｂｌｉｃｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｐｒｅｓｓｕｒｅ；ｆｉｒｍｓｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ；ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ；ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｅｎｖｉｒｏｎ-

ｍｅｎｔ；ｌｏｎｇｔｅｒｍｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎ
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