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基于供应链间品牌竞争的库存管理策略研究
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摘要: 分析两个供应链间竞争的系统,每条供应链由一个供应商和一个零售商组成,供应商通

过各自零售商销售具有品牌差异的产品,不同品牌产品之间存在替代度, 零售商面临不确定性

需求.在此系统上, 存在供应商间的竞争、零售商间的竞争,和供应链内上下游之间的竞争,三

种竞争交织.每条供应链有两种管理库存的方式,即零售商管理库存和供应商管理库存. 通过

对比不同库存管理方式下系统成员收益,发现,把不确定性需求风险从零售商转移给供应商,

并非能增加零售商收益,或减少供应商收益;同时,通过分析了不同库存管理方式对供应链系

统竞争均衡状态的影响,指出,在一定条件下,供应商管理库存方式能加强供应商端的竞争,使

得零售商和供应商共同受益.
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0� 引 � 言

在很多行业, 企业与企业之间的竞争已经转

化为供应链间的竞争. 譬如, 在电信行业中, 不同

供应链之间存在因技术不同而产生的差异; 在此

情况下,不仅上游, 或下游需要和其他供应链上的

相应企业进行竞争, 上、下游之间彼此还存在竞

争; 因此,任何供应链上成员的绩效,依赖于整个

供应链的绩效情况; 同时, 在每一条供应链上,不

同的库存管理方式也将对系统决策行为产生影响,

从而影响到产品之间的竞争强度,以及系统收益.

在供应链间竞争研究文献, 从实践和理论相

结合的角度,有学者分析了供应链之间竞争的概

念和内涵
[ 1, 2 ]

; 从经济学的角度, 一些学者认为,

供应链的网状结构能够让供应商和零售商共同面

对不确定需求的冲击
[ 3]

, 也对如何确定供应链网

络竞争中有效连接进行了分析
[ 4, 5]

.

在库存管理策略研究方面, 有多种库存管理

方式,譬如,供应商管理库存 ( VM I)、零售商管理

库存 ( RM I)、供应商管理并运送库存 ( Drop�sh ip�
p ing)、寄售 ( C onsignm ent)等方式

[ 6]
, 本文研究中

仅涉及到 VM I和 RM I. 现有文献中, 通过分析

VM I模式下的供应链系统的性能参数
[ 7]

, 得出,

VM I能够促进供应链上成员之间的合作与信息

共享
[ 8]

,以及降低零售商的库存管理成本和订购

费用;还有学者分析了 VM I对系统连续库存订购

方式的影响
[ 9, 10]

,并指出, 在 VM I机制下, 通过向

零售商提供一定量的转移支付, 供应商可以最大

化整个供应链的收益
[ 11, 12]

.

有很多描述具有差异化产品彼此竞争下的需

求函数的方式,大部分学者是采用顾客的动态选

择行为刻画产品的实际需求
[ 13 ~ 16]

, 但是,上述需

求函数刻画形式为非线性;本文的研究重点是具

有差异化的产品对供应链结构的影响方式, 为更

加清晰地表述本研究问题, 本文中采用文献 [ 14]

中的线性描述方式, 用来描述具有品牌差异的产

品对自身,以及其他产品的实际需求的影响模式.
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本文的研究不同于已有文献的之处为, 首先,

分析了产品之间因品牌差异而具有替代度时,库

存管理权力的分配不同对成员决策行为的; 其次,

在供应链间竞争的范畴下,分析不同约束条件下,

整个系统的均衡库存管理方式.

1� 基本参数、假设及需求函数

1. 1� 基本参数及假设

两个彼此竞争的供应链, 供应链系统运作在

一个报童模型下,也就是说, 在期末所有销售剩余

产品在未来的销售期内没有价值, 系统也不存在

延迟订货行为.每个供应链有一个供应商和一个

零售商,供应商提供给零售商的产品具有品牌差

异, 并且是战略替代关系, 零售商面临着随机需

求. 每条供应链可以采用 RM I方式, 也可以采用

VM I方式.在 RM I方式下,零售商确定库存水平,

并且承担因需求不确定而引发的风险. 在 VM I方

式下,尽管零售商面临着不确定需求,但是由供应

商承担需求不确定所引发的风险.

在供应链 i( i = 1, 2)上,供应商 i向零售商 i

供应产品 i, 其单位生产成本为 ci;为了便于对比

不同供应链结构下,系统收益的相对变动情况,把

批发价格为 w i,零售价格为 p i均视为外生给定参

数; 文献 [ 13]也有类似的表述.两条供应链上,相

互之间的结构关系有四种可能,第 1种,模型 1,两

条供应链均采用 RM I方式;第 2种, 模型 2,两条供

应链均采用 VM I方式;第 3种,模型 3,供应链 1采

用 RM I方式, 供应链 2采用 VM I方式;第 4种,模

型 4,供应链 1采用 VM I方式,供应链 2采用 RM I

方式;零售商 i和供应商 i在模型 j, j = 1, 2, !, 4

下的收益分别为 �
j

ri, �
j

si;根据供应链 i为 VM I还

是 RM I方式, 从而确定是由供应商 i确定还是零

售商 i确定库存水平 q
j

i;在一个销售周期内, 期望

销售量为 S
j

i,期末库存剩余量为 I
j

i.最优的决策参

数由上标
*
表示.

关于供应链的结构选择有假设 1; 关于库存

持有成本,有假设 2.

假设 1� 在每一条供应链上, 若供应商和零

售商都偏好于采用 VM I方式, 则采用此方式; 否

则, 供应链系统只能采用 RM I方式.

假设 1说明 VM I方式需要供应链上成员的合

作, 如果有一方不能从 VM I方式中获益, 则双方

之间不存在合作行为, 从而供应链系统也只能采

用 RM I方式.

假设 2� 供应商和零售商的单位产品库存持

有成本均为 h.

假设 2避免了供应链结构带来的影响; 在实

际中,供应商的单位产品持有成本要小于零售商

的单位产品持有成本.在某些情况下,如果供应商

的单位产品持有成本非常低, 则供应商总是愿意

采取 VM I策略.

1. 2� 需求函数
在本文研究框架下, 假设零售商端的需求依

赖于其自身的库存水平以及竞争对手的库存水

平, 采用线性方程刻画零售商的有效需求函数,这

种简单方式便于构建库存水平, 以及产品之间的

替代度对需求的影响. 因此, 在供应链 i上, 零售

商 i需求函数为 d i = X i + �iqi -  3- iq3- i,其中, �i

为产品 i的影响力,  3- i为产品 3- i对产品 i的替

代度, �i,  i > 0; 无论是产品影响力系数, 还是产

品替代度系数,均是由消费者对具有品牌差异的

产品的认可程度所产生的; X i 为产品 i非负的随

机需求, 其概率分布和概率密度函数分别为

F i ( xi )f i ( xi ). 有如下结论.

F i = P (di < qi ) = F i ( qi - �iqi +  3- iq3- i )

= !i (1)

由式 ( 1), 根据报童模型可推得, !i表示供应

链 i的库存服务水平.

qi =
( 1- �3- i )F

- 1
i (!i ) -  3- iF

- 1
3- i ( !3- i )

( 1 - �i ) (1 - �3- i ) -  i  3- i

( 2)

Si = qi - E ( qi - d i )
+
= qi - ∀

F- 1
i (!i)

0
F i (u )du

(3)

I i = ∀
F- 1
i (!i)

0
F i ( u ) du ( 4)

2� 供应链间竞争下的库存管理方式
分析

2. 1� 模型 1 RM I& RM I

在模型 1中,两条供应链系统均采用 RM I方
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式, 博弈过程为,首先, 两个零售商向各自供应商

提交的订购量 q
1
i;其次, 供应商生产 q

1
i, 并实现自

己的收益;最后,不确定需求实现后, 零售商的收

益实现.

零售商 i的收益为 �
1
ri = piS

1
i - w iq

1
i - hI

1
i,对

其求关于 q
1
i 的一阶导数,有

F i =
pi - w i

(p i + h ) ( 1 - �i )
= !

1

i ( 5)

根据式 (2)和 ( 5)可推得零售商 i所确定的

最优库存水平为

q
1*

i =
(1 - �3- i )F

- 1
i (!

1
i ) -  3- iF

- 1
3- i ( !

1
3- i )

( 1 - �i ) ( 1 - �3- i ) -  i 3- i

则供应商 i的最优收益为 �
1*

si = (w i - ci ) q
1*

i .有

定义 1.

定义 1� 在模型 1下,零售商 i的最优订购量

为 q
I*
i =

( 1 - �3- i )F
- 1
i ( !

1
i ) -  3- iF

- 1
3- i (!

1
3- i )

( 1 - �i ) (1 - �3- i ) -  i 3- i

, 零

售商 i的最优收益函数为 �
1*

ri = (pi -w i )q
1*

i - (pi +

h ) ∀
F- 1

i
(!1

i )

0
F i ( u)du.

2. 2� 模型 2 VM I& VM I

在模型 2中,两条供应链系统均采用 VM I方

式, 博弈过程为, 首先, 供应商确定生产量 q
2
i; 其

次, 不确定需求实现之后,零售商结合不确定需求

实现量和供应商的生产量, 向供应商订购期望销

售量;最后,零售商和供应商实现各自收益.

供应商收益为 �
2
si = w iS

2
i - ciq

2
i - hI

2
i.对供应

商的收益求关于 q
2
i 的一阶导数, 有 F i =

w i - ci

(w i + h ) (1 - �i )
= !

2
i , 则最优的库存反应为

q
2*
i =

(1 - �3- i )F
- 1
i (!

2
i ) -  3- iF

- 1
3- i ( !

2
3- i )

(1 - �i ) ( 1 - �3- i ) -  i 3- i

, 零售

商的收益为 �
2
r i = ( pi - w i )S

2
i .有定义 2.

定义 2� 在模型 2下,零售商 i的最优订购量

为 q
2*

i =
(1 - �3- i )F

- 1
i (!

2
i ) -  3- iF

- 1
3- i ( !

2
3- i )

(1 - �i ) ( 1 - �3- i ) -  i 3- i

, 零

售商 i 的 最 优 收 益 函 数 为 �
2*

ri = (pi -

w i ) (q
2*

i - ∀
F
- 1
i

(!2
i )

0
F i ( u ) du ).

2. 3� 模型 3 RM I& VM I

在模型 3中, 供应链 1为 RM I方式,而供应链

2为 VM I方式,博弈过程为, 首先,零售商 1和供应

商 2同时确定各自的订购量 q
3
1和生产量 q

3
2; 其次,

不确定性需求实现之后, 两条供应链上的四个成

员同时实现各自收益. 零售商 1的收益为 �
3
r1 =

p1S
3
1 - w 1 q

3
1 - hI

3
1;供应商 1的收益为 �

3
s1 = (w 1 -

c1 ) q
3
1; 零售商 2的收益为 �

3
r2 = ( p2 - w2 )S

3
2;供应

商 2的收益为 �
3
s2 = w 2S

3
2 - c2q

3
2 - hI

3
2.

首先,分析零售商 1的决策.对零售商 1的收

益函数求 关于 q
3
1 的一 阶导 数, 有 F1 =

p1 - w 1

(p1 + h ) ( 1 - �1 )
= !

3
1,则库存水平满足,

q
3
1 =

F
- 1
1 ( !

3
1 ) -  2 q

3
2

1 - �1
( 6)

其次,分析供应商 2的决策.对供应商 2的收

益求关于订购量 q
3
2 的一阶导数, 有 F2 =

w 2 - c2

(w 2 + h ) ( 1 - �2 -
 1 2

1 - �1
)

= !
3
2, 则库存水平

满足

q
3
2 =

F
- 1
2 ( !

3
2 ) -  1 q

3
1

1 - �2

( 7)

由式 ( 6)和 ( 7) 推得

q
3*

1 =
(1 - �2 )F

- 1
1 ( !

3
1 ) -  2F

- 1
2 (!

3
2 )

( 1 - �1 ) ( 1 - �2 ) -  1 2

,

q
3*

2 =
(1 - �1 )F

- 1
2 ( !

3
2 ) -  1F

- 1
1 (!

3
1 )

( 1 - �1 ) ( 1 - �2 ) -  1 2

有如下定义 3.

定义 3� 在模型 3下,最优库存水平分别为

q
3*

1 =
(1 - �2 )F

- 1
1 ( !

3
1 ) -  2F

- 1
2 (!

3
2 )

( 1 - �1 ) ( 1 - �2 ) -  1 2

,

q
3*

2 =
(1 - �1 )F

- 1
2 ( !

3
2 ) -  1F

- 1
1 (!

3
1 )

( 1 - �1 ) ( 1 - �2 ) -  1 2

零售商的最优收益函数分别为, �
3*

r1 = ( p1 -

w 1 ) q
3*

1 - ( p1 + h) ∀
F- 1
1 (!3

1)

0
F1 ( u ) du, �

3*

r2 = ( p2 -

w 2 ) ( q
3*

2 - ∀
F- 1

2 (!3
2 )

0
F 2 ( u) du).

2. 4� 模型 4 VM I& RM I

在模型 4中,供应链 1为 VM I方式,供应链 2

为 RM I方式,根据系统结构的对称性,由定义 3不

难得出定义 4.

定义 4� 在模型 4下,最优库存水平分别为

q
4*
1 =

(1 - �2 )F
- 1
1 ( !

4
1 ) -  2F

- 1
2 (!

4
2 )

( 1 - �1 ) ( 1 - �2 ) -  1 2

,
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q
4*

2 =
(1 - �1 )F

- 1
2 ( !

4
2 ) -  1F

- 1
1 (!

4
1 )

( 1 - �1 ) ( 1 - �2 ) -  1 2
;

零售商的最优收益分别为

�
4*

r1 = (p1 - w 1 ) ( q
4*

1 - ∀
F- 1

1 (!4
1)

0
F1 ( u)du).

�
4*

r2 = (p2 - w2 ) q
4*

2 - (p2 + h) ∀
F- 1
2 (!4

2)

0
F2 ( u)du.

根据上述四个定义,有下述推论 1.

推论 1� 当 ( 1- �1 ) (1 - �2 ) -  1 2 > 0时,

最优订购量 q
1*

i 和零售商的最优收益 �
1*

ri 为 �i和

 i的增函数;当 ( 1 - �1 ) (1 - �2 ) -  1 2 < 0时,

最优订购量 q
1*

i 和零售商的最优收益 �
1*

ri 为 �i和

 i的减函数.

推论 1说明产品自身的影响力并非一定能够

增加零售商的收益以及订购量, 而是取决于 ( 1 -

�1 ) (1 - �2 ) -  1 2的正负.

根据对四种模型的分析结论, 可总结出不同

模型结构下系统的服务水平和最优的库存水平,

如表 1所示.

表 1� 不同结构下的系统库存水平以及服务水平

Tab le 1 Inven tory levels and service levels under system # s d ifferent st ructures

模型
参数

!j
1 !j

2 qji

模型 1
p1 - w 1

(p1 + h ) ( 1- �1 )

p2 - w 2

( p2 + h ) ( 1- �2 )

模型 2
w 1 - c1

(w 1 + h ) ( 1 - �1 )

w 2 - c2

(w 2 + h ) ( 1- �2 )

模型 3
p1 - w 1

(p1 + h ) ( 1- �1 )

w 2 - c2

(w 2 + h ) ( 1- �2 -
 1 2

1- �1

)

模型 4

w 1 - c1

(w 1 + h ) ( 1- �1 -
 1 2

1 - �2

)

p2 - w 2

( p2 + h ) ( 1- �2 )

( 1- �3- i ) F
- 1
i (!j

i ) -  3- iF
- 1
3- i (!

j
3- i )

( 1- �i ) ( 1- �3- i ) -  i 3- i

3� 比较研究

基于上述的研究结论, 接下来, 首先分析, 在

给定供应链 1为 RM I方式下, 供应链 2从 RM I结

构转向 VM I结构的系统决策情况; 其次, 分析在

给定供应链 1为 VM I方式下, 供应链 2从 RM I结

构转向 VM I结构的系统决策情况.

3. 1� 给定供应链 1RM I下的供应链 2结构变动

分析

在给定供应链 1为 RM I方式下,供应链 2从

RM I控制转向 VM I方式.零售商的收益变化为

∀
1
r = �

3
r2 - �

1
r2

= (p2 - w2 ) ( q
3*

2 - ∀
F- 1
2 (!3

2)

0
F2 (u )du ) - (p2 -

� w 2 )q
1*

2 + (p2 + h) ∀
F- 1
2

(!1
2
)

0
F2 ( u)du

= (p2 - w2 ) (q
3*

2 - q
1*

2 ) - (p2 - w2 ) ∃

� ∀
F- 1

2 (!3
2)

F- 1
2 (!1

2)

F2 ( u)duq
1
2 + (w2 + h) ∃

� ∀
F- 1

2 (!1
2)

0
F2 ( u)du

令 #1 =
p 2 - w 2

p2 + h
,若 ∀

1
r > 0,即

q
3*

2 > q
1*

2 - ∀
F- 1

2 (!3
2)

F- 1
2 (!1

2)

F2 (u) du +

� � 1
#1
∀
F- 1

2
(!1

2
)

0
F2 (u) du (8)

定义 5� 在满足 q
3*

2 > q
1*

2 - ∀
F- 1

2 (!3
2)

F- 1
2

(!1
2
)
F2 ( u)du +

1
#1
∀
F- 1

2 (!1
2)

0
F2 ( u)du时,若供应链 2从 RM I结构转向

VM I结构, 零售商 2的收益将增加.

在此结构下,供应商的收益变化为

∀
1
s = �

3
s1 - �

1
s1

= (w 2 + h) q
3*

2 - (w 2 + h ) ∀
F - 1

2 (!3
2)

0
F2 (u) du -

� (w 2 - c2 )q
1*

2

令 #2 =
w1 - c1

w1 + h
,若 ∀

1
s > 0,即
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q
3*

2 > q
1*

2 +
1

#2
∀
F- 1
2 (!3

2)

0
F2 (u )du (9)

定义 6� 在满足 q
3*

2 > q
1*

2 +
1

#2
∀
F- 1
2 (!3

2
)

0
F2 (u )du

时, 若供应链 2从 RM I结构转向 VM I结构,供应商

2的收益增加.

根据定义 5和定义 6有推论 2.

推论 2� 当 q
3*

2 > q
1*

2 时, 供应商 2愿意从

RM I结构转向 VM I结构, 零售商 2也愿意;并且,

通过供应链结构的转变, 可以提高供应链 2的库

存服务水平.

证明 � 根据式 ( 9)有, q
3*

2 > q
1*

2 , 由表 1可推

得, !
3*

2 > !
1*

2 , 则 ∀
F - 1

2 (!3
2
)

F - 1
2 (!1

2
)

F 2 ( u ) du > 0, 通过对比

式 ( 8)和 (9)有,若式 ( 9)不等式成立, 则不等式

( 8)也成立; 从而推论 2成立.

3. 2� 给定供应链 1VM I下的供应链 2结构变动

分析

在给定供应链 1为 VM I方式下,供应链 2从

RM I控制转向 VM I方式;零售商 2的收益变化为

∀
2
r = �

2
r2 - �

4
r2

= (p2 - w2 ) ( q
2*

2 - ∀
F- 1
2 (!2

2)

0
F2 (u )du ) - (p2 -

� w 2 )q
4*

2 + (p2 + h) ∀
F- 1
2 (!4

2)

0
F2 ( u)du

= (p2-w2 ) ∀
F- 1
2 (!2

2)

0
F2 ( u)du - (p2 - w2 ) q

4*

2 +

� (p2 + h ) ∀
F - 1

2 (!4
2)

0
F 2 ( u ) du

若 ∀
2
r > 0,即

q
2*

2 > q
4*

2 - ∀
F- 1

2
(!2

2
)

F
- 1
2

(!4
2)
F 2 (u) duq

1
2 +

� � � 1

#1
∀
F- 1

2 (!2
2)

0
F 2( u) du (10)

供应商 2的收益变化为

∀
2
s = �

2
s2 - �

4
s2

= (w2 - c2 ) q
2*

2 - (w 2 + h) ∀
F- 1
2

(!2
2
)

0
F2 (u )du -

� (w 2 - c2 )q
4*

2

= (w2 - c2 ) ( q
2*

2 - q
4*

2 ) -

� (w 2 + h) ∀
F- 1
2

(!2
2
)

0
F2 (u )du

若 ∀
2
s > 0,即

q
2*
2 > q

4*
2 +

1
#2
∀
F - 1

2 (!2
2)

0
F2 (u )du (11)

定义 7� 在供应链 1为 VM I下,当满足 q
2*

2 >

q
4*

2 +
1

#2
∀
F- 1

2 (!2
2)

0
F2 ( u)du时,若供应链 2从 RM I结构

转向VM I结构,供应链 2的收益增加;并且,当供应商

2愿意从 RM I结构转向 VM I结构,则零售商 2也愿

意;并且可以提高供应链 2的库存服务水平.

证明同推论 2.

根据假设 2,有推论 3.

推论 3� 当供应链 i结构为 RM I,若供应链 3- i

愿意采用 VM I的结构;则在供应链 i结构为 VM I下,

供应链 3 - i也愿意采用 VM I结构.

证明 � 不失一般性,假设 i = 1,根据推论 2和

定义 7可得,若在供应链 1为VM I下,供应链 2愿意采

用 VM I的结构,需要满足 q
3*

2 > q
1*

2 ; 若供应链 1为

RM I下,供应商 2也愿意采用 VM I的结构,需要满足

q
2*

2 > q
4*

2 .根据表 1可得, !
3
2 > !

2
2, !

4
1 = !

1
1,则有

q
3*

2 - q
1*

2 - [ q
2*

2 - q
4*

2 ] = (1- �1 ) [F
-1
2 (!

3
2 ) -

� � � F
-1
2 (!

2
2 ) ] -  1 [F

- 1
1 (!

4
1 ) - F

- 1
1 (!

1
1 ) ]

� � > 0 (12)

根据式 (12)可得,当供应链 1为 RM I下,若供应

链 2愿意采用 VM I的结构; 则若在供应链 1为 VM I

下,供应链 2也愿意采用 VM I结构.推论 3得证.

根据表 1,有推论 4.

推论 4� (1)当两条供应链的库存管理方式不

同时,由品牌差异所导致产品之间的替代度,会增加

采取 VM I方式的供应链对不确定需求的服务水平;

(2)当供应链 3- i为 VM I方式下,若供应链 i从 RM I

转向 VM I时,会降低供应链 3- i的服务水平;而当供

应链 3- i为 RM I方式时,若供应链 i从 RM I转向VM I

时,却不会对供应链 3 - i的服务水平产生影响.

推论 5� 当 pi = p3- i, w i = w 3- i, �i = �3- i,

 i =  3- i时,若 ci < c3- i,则当供应链 3- i为 VM I

结构时,供应链 i的均衡结构也必为 VM I结构.

推论 6� 当 p i = p3- i, ci = c3- i, �i = �3- i,  i =

 3- i时, 若w i < w 3- i,则当供应链 3- i为 VM I结构

时, 供应链 i的均衡结构也必为 VM I结构.

上述推论 5和推论 6的直观解释为,若单位产

品的生产成本 (或批发价格 ) 高的供应链采取

VM I方式,则另一条供应链也必将采用 VM I方式.
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4� 结论及未来研究方向

本文分析了两个供应链组成的系统上,存在

供应商之间的竞争、零售商之间的竞争,以及供应

链内部上下游之间的竞争,三种竞争交织在一起;

每条供应链可以采用 RM I或 VM I方式管理库存,

从而对供应链结构、产品差异化和需求不确定三

者之间的关系进行了分析.指出,第一, 对于每条

供应链, 若供应商愿意从 RM I结构转向 VM I结

构, 则零售商也愿意;并且可以提高供应链的库存

服务水平. 第二, 当给定其中一条供应链为 RM I

方式下, 若另外一条供应链愿意采用 VM I的结

构; 则在给定其中一条供应链为 VM I下, 另外一

条供应链也愿意采用 VM I结构. 第三, 当两条供

应链的库存管理方式不同时,由品牌差异所导致

产品之间的替代度,会增加采取 VM I方式的供应

链对不确定需求的服务水平;并且,当给定其中一

条供应链为 VM I方式下, 若另外一条供应链从

RM I转向 VM I时,会降低其中一条供应链的服务

水平;而当其中一条供应链为 RM I方式时, 若另

外一条供应链从 RM I转向 VM I时,却不会对其中

一条供应链的服务水平产生影响.第四,相比其中

一条供应链, 若单位产品的生产成本 (或批发价

格 )高的供应链采取 VM I方式, 则另一条供应链

也必将采用 VM I方式.

在本文的研究基础上, 可以进一步考虑每条供

应链上,存在多个零售商的情况,这不仅要求构建具

有品牌差异的不同产品之间的竞争,还需要考虑具

有相同品牌的产品之间的竞争;其次,可以考虑放松

对有效需求的线性假设,采用顾客对不同产品具有

战略选择行为的非线性需求函数,详细刻画供应链

系统的结构. 最后,本文研究中, 产品的零售价格和

批发价格设定为外生给定变量,在进一步的研究中,

可以考虑放松对产品批发价格外生给定的假设,

研究批发价格内生时,对系统决策行为的影响.
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Abstract: A com petit ion system of tw o supply cha ins is analyzed, w here every supply chain is com posed of

two m em bers, that is, a reta iler and a supp lier, each selling d ifferent ia ted brand products through its exclusive

reta iler, who is faced w ith uncertain dem ands. The supplier# s com pet ition, the reta iler# s com petit ion and the

vertica l interaction be tw een them are a ll intertw ined w ith each other. Each supply chain can be operated in e i�
ther the RM I(R eta iler�m anaged invento ry) w ay, in wh ich the downstream reta iler dec ides the inventory level

and keeps the inventory, or the VM I( vendor�m anaged inven tory) w ay, in wh ich inven tory�keep ing responsi�
b ility and stock leve l dec ision sw itch to the upstream supp lier. By com par ing the expected payoffs in different
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lead to a h igher expected payo ff for the retailer or a low er one for the supp lier. A t the sam e tim e, by deriv ing

exp lic it equilibrium of d ifferent supply cha in structures, w e po int out VM I intensifies the competition betw een

supp liers and that the increased com petition benef its retailers and suppliers if som e cond itions are m ee.t

Key words: supp ly chain com petit ion; vendor�m anaged inventory; product substitut ion; brand competition

 101 第 3期 马超群等: 中国上海燃料油期货市场信息溢出研究


