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摘要: 随着全球网络经济的迅猛发展,网络标准竞争策略及其有效性已引起产业组织理论研

究的重视.在直接网络外部性的研究框架中,消费者预期对标准竞争均衡具有重要影响, 而在

间接网络外部性下,标准供应商的预期对均衡也会产生重要影响.构建了具有间接网络外部性

的标准竞争动态博弈模型,分析主导性预期及标准联盟对标准竞争均衡的影响及其福利效应.

研究发现:哪种预期成为主导性预期取决于消费者是否存在策略性延迟购买; 标准供应商可以

通过组建标准联盟来影响强制性标准的选择,进而影响消费者预期;消费者预期越准确, 策略

性延迟的福利损失越小;但是,在一定条件下,标准联盟将导致更多的消费者延迟购买,导致福

利损失.研究结果可用于解释我国数字电视领域标准竞争的事实.
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0� 引 � 言

随着网络经济时代的到来, 网络产业的一种

独特现象日益引起网络经济学者的关注: 消费者

加入某一网络系统所愿意支付的价格与网络中已

有的顾客数量或对象有关,此即所谓的网络外部

性 ( netw ork ex ternalities) .网络外部性给网络产业

的发展带来了巨大的活力,在网络产业之争中,谁

控制了网络, 谁就获得了制胜的法宝. 那么, 如何

控制网络? 其关键是控制网络标准. 技术标准是

即将由所有厂商采用的技术,它通常是由政府部

门或民间机构 (如产业委员会 )发布或同意颁布

的. 在美国,立体电视技术标准是由产业委员会创

建并由联邦通信委员会 ( FCC )保护的. 标准化的

一个优点是避免过度惰性 ( excess inertia);另一个

优点是降低用户的搜寻成本和协调成本.但是,标

准化可能会减少技术的多样性, 甚至会阻碍技术

进步
[ 1, 2]

.许多技术的标准化实际上是市场选择

的过程,其中很大部分的技术标准是由主导企业

发起的.而标准竞争是指不兼容的技术标准之间

争夺市场支配权的斗争
[ 3]
.标准竞争已经成为网

络经济条件下的主要竞争形式, 标准竞争策略也

成为暨成本控制策略、市场扩展策略等传统竞争

策略之后的新型企业战略.与标准相联系的一个

概念是技术的兼容性问题,特别是在具有网络外

部性的情形下,兼容性已经不再是一个纯技术问

题, 而是一个竞争战略问题. 标准竞争和兼容性问

题是一个硬币的两面: 标准竞争是指竞争厂商采

取不兼容的技术或者故意将技术变得不兼容,然

后进行标准竞争, 竞争的结果一般是某种技术胜

出而成为市场的技术标准,此时掌握这种技术的

厂商成为市场的实际垄断者 (例如微软 ), 标准竞

争一般发生在市场开拓阶段势均力敌的厂商之

间; 而兼容性问题一般发生在市场上已经产生了

主流技术标准的情形下, 此时后进入者和在位者

都需要对技术做出是否兼容的选择
[ 4, 5]

, 厂商之
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间关于技术是否兼容的竞争有时会产生技术融

合, 此时竞争厂商分享市场, 例如 Sun对 Java语

言的开放性策略让 Sun与许多竞争者共生共荣.

随着网络产业的蓬勃发展, 出现了大量具有

代表性的网络标准竞争实例,使网络标准竞争问

题逐步成为产业组织理论最近 20余年来的一个

重要研究领域 # . 学术界对网络标准竞争的研究

始于 20世纪 80年代, K atz和 Shapiro
[ 6]
率先把网

络外部性分成直接 ( d irect)和间接 ( ind irect)网络

外部性,并在比较静态分析框架下对不同市场结

构下厂商和社会激励效率进行比较分析. K atz和

Shapiro
[ 7]
、Econom ides

[ 8]
、翁轶丛和陈宏民等

[ 4, 5]

在研究影响网络标准竞争的因素时取得一系列成

果, 其中 K atz和 Shap iro的研究表明, 在一定条件

下, 新技术的引进不会存在过度惰性; E conom ides

在经典的古诺模型的基础上, 通过引入网络效

用函数, 证明了技术领先的网络领导者有动力

 邀请 !新厂商加入网络. 另一方面, Sa loner和

Shepard
[ 9]
、Funk

[ 10]
、帅旭和陈宏民

[ 11]
等结合具体

行业对网络外部性和标准竞争问题进行了相关实

证研究,其中 Saloner和 Shepard基于美国银行业

ATM机的数据模型分析,结果显示 ATM 机网络

存在显著的网络外部性; Funk分析了全球手机市

场中的标准竞争问题, 认为在众多拥有各自标准

的手机制造商中, 真正成为全球标准的手机制造

商都有开放标准内容和标准制定过程从而快速建

立安装基础的特征; 帅旭和陈宏民分析我国电信

产业 2G和 3G标准选择问题,认为哪种标准占领

市场取决于网络效应中消费者对市场的预期以及

技术标准对用户安装基础的控制.

目前关于网络外部性下标准竞争的研究集中

在直接网络外部性方面, 对间接网络外部性下的

标准竞争研究较少. M atu tes和 Reg ibeau
[ 12, 13]

在企

业生产系统的所有组件的情形下, 研究特定企业

是否应该提供与竞争对手兼容的组件, 但并没有

规范地从间接网络外部性的角度展开研究.

Church和 G andal
[ 14 ]
从间接网络外部性的角度分

析具有互补品 ( comp lem entary goods)特点的纵向

网络产业 � � 电脑硬件和软件产业, 指出企业的

标准化策略是在网络效应 ( network effects)和竞

争效应 ( competit ive effects)之间权衡的结果,其研

究发现,当消费者偏好差异化的软件市场时,在互

补的硬件市场上会出现次优的标准网络. Gupta

等
[ 15]
、Gandal等

[ 16]
、A ssayag和 M anceau

[ 17]
、Basu

和 Mazumda
[ 18]
结合具体的行业对间接网络外部

性展开了实证研究, 其中, Gupta等、Gandal等分

别验证了数字电视行业和 CD行业存在硬件与软

件之间的间接网络外部性; Assayag和 Manceau研

究了存在间接网络外部性的行业中, 硬件厂商新

产品的提前宣布如何影响新产品的市场渗透;

Basu和 Mazumda利用 CD行业的数据研究了间

接网络外部性对硬件和软件属性的不同影响.

总而言之,目前关于标准竞争的理论研究一

般假设消费者被动地在不同标准之间选择, 或者

假设消费者动态 (又称序贯 )进入市场并独立做

出购买决策
[ 4, 5, 7, 14, 19~ 22]

; 在讨论消费者预期对标

准竞争均衡的影响时, 集中于讨论消费者具有完

美信息的预期均衡, 在博弈论中称为自我实现预

期均衡 ( fu lfilled �expectations equ ilibr ium )
[ 6 ]
. 现

实中,消费者和厂商往往会根据自己获得的信息

形成对标准竞争结果的预期,此种预期对于标准

竞争会产生重要影响.在直接网络外部性情形下,

消费者的预期对标准竞争的结果具有主导性作

用; 而在具有间接网络外部性的情形下,厂商的预

期也是关键因素. 本文在存在间接网络外部性的

标准竞争中引入消费者和厂商的预期, 研究不同

情形下主导性预期 ( dom inating expectat ions)对标

准竞争均衡的影响, 并在此基础上分析标准联盟

的竞争效应和福利效应.研究发现,如果消费者不

存在策略性延迟购买, 厂商预期将成为主导性预

期; 如果存在消费者策略性延迟, 消费者预期和厂

商预期都会对标准竞争产生重要影响, 但消费者

预期具有主导作用. 分析结果可以用来解释我国

数字电视领域的国家标准与欧洲标准之间的竞争

� � 由于消费者和厂商对强制性标准预期不明

朗, 我国数字电视行业并未出现先前预料的蓬勃

发展态势,而是处于观望徘徊中.

本文第 2节将构建两期的标准竞争动态博弈
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# 比较有代表性的案例有: 20世纪 80年代录像机市场 VHS和 B eta制式之争, 20世纪 90年代操作系统 W indow s和 OS /2之争,浏览器

软件 IE和 Nav igator之争, DVD标准之争,以及最近刚刚告一段落的 3G标准之争.



模型,厂商和消费者分别根据其对第二期强制性

标准的预期来选择供应或购买某个标准的设备,

分别讨论了厂商预期和消费者预期占主导地位的

标准竞争均衡,并分析消费者策略性延迟的福利

效应;第 3节将探讨第 1期的标准联盟对第 2期

强制性标准选择的影响, 并分析标准联盟的竞争

效应与福利效应;第 4节归纳研究结论,并结合我

国数字电视标准竞争展开应用研究.

1� 主导性预期对标准竞争的影响

1. 1� 基本模型描述
( 1)博弈顺序 假设市场上存在两个标准组织

各自控制一个标准,记为标准 G和 O.考虑到我国

的 3G标准与数字电视技术标准竞争的事实, 构

建一个两期 ( tw o period)的博弈模型, 第 1期为标

准竞争期,第 2期为政府选择强制性标准期. 在第

1期, n个设备供应商 (以下简称厂商 )同时决定

提供符合某个标准格式的设备,为简化起见,假设

标准 G和 O的设备价格为 p
G
= p

O
= p,尽管设备

价格会对消费者的选择产生影响, 由于这里主要

关注预期对标准竞争产生的影响, 因此对设备价

格做了简化∃
; 然后, 所有潜在消费者同时决定购

买符合某个标准格式的设备. 在第 2期,政府依据

社会福利原则确定标准 S % {G, O},所有厂商和

消费者在第 2期只能选择强制性标准 S的设备

� � 如果消费者和厂商在第 1期选择了强制性标

准 S的设备, 在第 2期就不必改变;如果在第 1期

选择了  错误!的标准设备,则消费者需要重新购

买标准 S的设备, 而厂商需要投资于新标准以生

产符合新标准格式的设备.

( 2)消费者决策行为 假设消费者按照其对

标准 G和 O的偏好均匀分布于 [ 0, 1] 区间上,靠

近左端点的消费者更偏好 G, 靠近右端点的消费

者更偏好 O; 消费者的数量单位化为 1, 每个消费

者最多购买 1个单位的设备; 消费者选择某个标

准获得的效用与提供该标准设备的厂商数量有

关, 即具有间接网络外部效应, 进一步, 假设消费

者的效用由两部分构成, 一部分是消费者第 1期

选择标准之后的效用, 另一部分是第 2期强制性

标准出台之后的效用 (这里忽略了贴现因子 ) ;如

果消费者在第 2期要换新标准, 不但需要重新购

买设备, 还必须支付安装、学习等转移成本, 记为

s > 0.因此,类型为 x % [ 0, 1]的代表性消费者在

两期的总净效用可表示为

UGG = k (n
G
1 + n) + 2v - 2�x - p

UGO = k (n
G
1 + n) + 2v - 2�x - 2p - s

UOO = k (n
O

1 + n) + 2v - 2�(1 - x ) - p

UOG = k (n
O
1 + n) + 2v - 2�(1 - x ) - 2p - s

(1)

式中: U ij ( i, j = G, O )表示消费者在第 1期选择标

准 i而第 2期的强制性标准为 j的条件下消费者的

总净效用; n
i

1表示第一期提供符合标准 i的设备

的厂商数量,且有 n
G
1 + n

O
1 = n; k为间接网络外部

性系数,而 k ( n
i

1 + n) 为间接网络效用; �表示消

费者的单位遗憾成本 (度量其所选择与其偏好之

间的心理遗憾, 又称赶路成本 ); v为消费者收看

数字电视的固定效用. 这里的效用函数是两期的

决策都确定的条件下消费者的效用函数.事实上,

消费者在第 1期进行选择时候面对的第 2期是不

确定的,因而在第 1期进行选择的时候,消费者的

效用应该是对第 2期最终标准预测后的期望效

用, 下文有关  预期 !的说明中将对此做进一步

阐释.

( 3)厂商决策行为 厂商可以选择生产符合

标准 G或者 O的设备,利润函数为&

∀3∀第 6期 骆品亮等: 标准竞争的主导性预期与联盟及福利效应分析

∃

&

事实上,在标准竞争中,往往是其他策略而不是价格策略起到了关键作用.例如在录象机市场 VH S和 Beta制式之争中的关键因素就是

兼容制式的录像带和录像带零售租赁店,即间接网络外部性起到了决定性作用. 因此,价格相等且外生的假设对结论不会产生重大影

响.

不考虑厂商两种标准的设备都生产的情况,由于假设利润函数是线性的,即厂商为风险中性的, 并且忽略贴现因子,因此,厂商不会选

择同时生产两种标准的设备.另外,假设 k > ( � + s) /n以保证厂商的利润是选择同种设备的厂商数量的增函数.生产同种设备的厂商

数量会产生两种效应:一是规模效应,选择某种设备的厂商越多,间接网络外部性越强,选择该设备的消费者会增加;二是竞争效应,生

产同种设备的厂商越多,每个厂商瓜分市场得到的份额越小.假设间接网络外部性足够强以保证规模效应超过竞争效应.
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式中: �ij ( i, j = G, O )表示第 1期选择标准 i而第

2期的强制标准为 j的条件下厂商的利润; fi ( i =

G, O )是生产符合标准 i的设备的固定成本 (为简

化起见, 假设边际成本为 0); x
G

1 是第 1期选择标

准 G的消费者数量.与消费者一样,厂商在第 1期

选择时也面临第 2期的不确定性, 因而厂商进行

决策时依据的同样是对第 2期的最终标准进行预

测的期望利润.

( 4)预期预期对消费者和厂商在第 1期的选

择有着重要的影响 � � 如果消费者预期到第 2

期的强制性标准是 S( S = G, O ),消费者就会有强

烈的动机在第 1期就选择标准 S;厂商也是如此.

记  c ( 0 ∋  c ∋ 1)为消费者预测到第 2期的强制

标准为 G的先验概率,  m ( 0 ∋  m ∋ 1)表示厂商

预测到第 2期的强制标准为 O的先验概率. 那么,

消费者在第 1期选择标准 i( i = G, O)的期望净效

用总和为

EU( i,  c ) =  cUiG + ( 1 -  c )UiO ( 3)

厂商在第 1期选择标准 i( i = G, O )的期望总利

润为

E�( i,  m ) =  m �iG + ( 1 -  m ) �iO ( 4)

为简化分析,假设消费者与厂商的预期之间是互

相独立的, 且其分布在博弈的动态演进中保持

不变 ( .

1. 2� 厂商主导性预期
第 2期强制实施标准 S出台后, 所有的消费

者和厂商都会选择符合强制标准 S的设备; 但是,

政府对强制标准 S的选择与第 1期的市场选择结

果有关. 对于第 1期的标准选择, 采用回溯法求

解, 即首先分析消费者的选择, 然后分析厂商的

选择.

由式 ( 1)和式 ( 3),在第 1期选择标准 G的消

费者数量为

x
G
1 =

1

2
+

(2 c - 1) s + k) !n1

2�

式中, !n1 = n
G
1 - n

O
1表示第 1期提供标准 G的厂

商和提供标准 O的厂商的数量差额.在所有消费

者都必须做出选择的假设下, 余下的消费者

( x
O
1 = 1 - x

G
1 )将选择标准 O.显然,消费者预期到

某一标准在第 2期成为强制标准的概率越高, 就

会有更多的消费者在第 1期选择该标准; 如果厂

商倾向于选择 G (即 !n1 > 0),那么,将会有更多

的消费者选择厂商所选的标准 G; 另外, 容易发

现,间接网络外部性越强, 消费者受到厂商决策

的影响越大.

再考虑厂商的选择, 由式 ( 2)和式 (4), 得到

厂商选择两种标准的期望利润之差为

!� = E�(G,  m ) - E�(O,  m )

=
1

n
G
1

px
G
1 -

1

n
O
1

p ( 1 - x
G
1 ) -

� (1 -  m ) fG -  m fO ( 5)

注意到 k >
� + s
n

, 考察厂商的利润差函数, 容易

得到厂商关于标准的均衡选择,即命题 1.

命题 1� 生产某种标准设备的固定成本越

小, 厂商预期该标准成为强制标准的概率就越高,

厂商就越倾向于选择这个标准.具体地,当厂商预

期落在区间 [ 0, fG / (fG + fO ) )中, 厂商会选择标准

O;而当预期落在区间 (fG /( fG + fO ), 1) 中, 厂商

会选择标准 G.

图 1刻画了厂商预期对标准选择的影响, 其

中横轴和纵轴分别是消费者和厂商的预期概率;

图中竖线部分 (A + B)表示第 1期选择标准 O,网

点部分 ( C+ D )表示第 1期选择标准 G.当厂商预

期 G成为强制标准的概率大于  
*
m =

fG

fG + fO
时,厂

商会一致选择标准 G, 即使消费者认为标准 O成
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( 现实生活中,厂商常常会采用一些方法,诸如媒体宣传、政府公关,来影响消费者的预期.但这并不一定说明厂商的预期与消费者的

预期存在确定的相关性,事实上,本文后面的命题 2指出,某些情况下,厂商会迎合消费者的预期,做出违背自己预期的  错误 !选择.

也就是说厂商预期与消费者预期之间不一定存在某种确定的相关关系.而且,这样一个假设可以揭示在消费者和厂商的预期相互独

立的情形下的均衡,从而可以解释厂商为何以及如何影响消费者预期.



为强制标准的概率高过 G, 也不得不追随厂商选

择标准 G (即 D区域 );当厂商预期 G成为强制标

准的概率小于  
*

m 时, 厂商会一致选择标准 O, 即

使消费者认为标准 G成为强制标准的概率高于

O,也只有追随厂商的选择 (即 A区域 ).

图 1� 第 1期标准选择

F ig. 1 Standard ch oice in p er iod 1

由于第 1期只有 1个标准胜出,这个标准也就

成为了事实标准 ( de facto standard) , 政府在第 2

期也只能按照市场竞争法则选择第 1期胜出的标

准, 如果选择其他的标准将产生巨大的福利损失,

因为这将导致消费者和厂商的转换成本. 也就是

说, 标准竞争由厂商的预期主导, 如图 2所示, 其

中纵轴是生产标准 G设备的固定成本占生产两种

标准的设备固定成本总和的比例. 注意到,这个比

例越大, 说明标准 G设备的固定成本相对越高,厂

商就越不喜欢这个标准. 所以, 当这个比例达到 1

时 (说明生产标准 O设备的固定成本为 0) , 不论

厂商预期如何, 他们都不愿意选择标准 G. 反之,

这个比例越小,厂商就会有动力选择该标准 � �

极端情况下,当该比例为 0时 (说明生产标准 G设

备的固定成本为 0),即使厂家预期这个标准不可

能成为强制性标准 (即  m = 0), 厂商也会选择标

准 G.可见,标准竞争的均衡结果是厂商预期会胜

出的标准成为事实标准. 因此, 标准竞争的均衡

为: 若  m ∗  
*
m ,标准 G占据所有市场,厂商的均衡

利润为

�
*
(G,  m ) =

1

n
p - fG

若  m <  
*
m ,标准 O占据所有市场,厂商的均衡利

润为

�
*
(O,  m ) =

1

n
p - fO.

图 2� 标准竞争的均衡结果

F ig. 2 Equ il ib rium of stand ard com petit ion

1. 3� 消费者主导性预期

上述分析表明, 如果所有消费者必须在第 1

期购买符合某种标准的设备, 厂商预期占主导地

位. 但在现实中, 消费者可能会推迟购买决策. 因

为, 当消费者第 1期选择标准 G时, 而第 2期强制

实施标准 O, 消费者需要额外支出 (1 -  c ) ( p +

s);反之,当消费者第 1期选择标准 O时,而第 2期

强制实施标准 G, 消费者需要额外支出 (  c ( p +

s) ).因此,如果消费者第 1期的效用小于这部分

额外付出的成本, 消费者就会拖延到第 2期待强

制标准出台后再选择, 此即为策略性延迟

( strateg ic de lay). 一般地, 消费者预期与厂商选

择差异越大、消费者的固定效用越小、消费者越不

喜欢厂商第 1期选择的标准、转移成本越高、设备

价格越高, 消费者就越有可能策略性延迟. 实际

上, 由式 ( 1)和式 ( 3),容易得到:若第 1期厂商选

择标准 G, 那么, 位于区间 [ 0, 1]上 x
G
1右边的消费

者会选择策略性延迟,其中

x
G
1 =

kn + v - (1 -  c ) ( p + s)

�

而若第 1期厂商选择标准 O, 那么, 位于区间 [ 0,

1]上 x
O
1左边的消费者会选择策略性延迟,其中

x
O
1 = 1 -

kn + v -  c (p + s)

�

直观地,当消费者预期与厂商选择不一致时,部分

消费者会选择策略性延迟: 如果厂商在第 1期一

致选择标准 G, 但比较偏好标准 O的消费者会选

择到第 2期再选择标准;反之亦然.

消费者的策略性延迟会导致第 1期的市场规

模变小,厂商在第 1期选择标准时就需要更加小

心,若消费者的预期与厂商预期差异过大,第 1期

可能就没有消费者或者只有很少的消费者会购买
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设备.如果厂商一致选择标准 G, 第 1期市场的规

模为 x
G
1 ;选择标准 O的市场规模为 1 - x

O
1 .结合式

( 2)和式 (4),得到此时厂商选择 G和 O的两期总

利润之差为

!� = ( 1 -  m ) (
1

n
px

G
1 - fG ) -

� � �  m [
1

n
p (1 - x

O
1 ) - fO ] ( 6)

容易得到

∀!�
∀ c

> 0,
∀!�
∀ m

< 0 ( 7)

式 (7)说明, 当消费者认为某个标准成为强

制标准的可能性增加时, 厂商也就更倾向于选择

该标准;但是, 当厂商认为某个标准成为强制标准

的可能性增加时, 厂商却更倾向于选择另外一个

标准,这与直觉是不一致的, 但它却是符合厂商的

行为逻辑的 � � 本文这里假设众多厂商展开相

互竞争,当厂商预期与消费者预期不一致时,由于

竞争压力厂商需要迎合消费者的预期, 如果某个

厂商违背消费者预期, 只能将市场拱手让给竞争

对手,因此,厂商的这种选择在一定程度上达到了

避免消费者的策略性推迟购买这一意外目标: 通

过在第 1期选择  错误 !的标准以迎合消费者的
预期,就避免了消费者预期与厂商选择不一致产

生的许多消费者延迟购买导致的市场萎缩. 将厂

商的这种违背自身预期的策略性行为称为厂商故

意  欺骗 !消费者的合谋效应. 当然, 这种合谋效

应只有在满足一定条件的情形下才能产生, 正如

命题 2所示的, 设备生产的固定成本越大,这种合

谋效应的概率会越小 (即  
O
c -  

G
c 越小 ).

命题 2� 当消费者对标准竞争胜出的预期不
强烈时,会出现厂商之间的合谋效应;而当消费者

认为某个标准成为强制标准的概率很高时, 厂商

将遵循消费者预期. 若消费者预期  
G

c <  c <  
O

c

而厂商预期  m <  
*
dm,厂商一致选择标准 G, 反之

则选择标准 O,其中

 
G

c = 1 -
p ( kn + v) - �nfG

p ( p + s)
,

 
O
c =

p ( kn + v) - �nfO
p (p + s)

� +

而

 
*
dm =

px
G
1 - nfG

px
G
1 - nfG + p ( 1 - x

O
1 ) - nfO

若  c ∋  
G
c, 不论厂商预期如何, 都会一致选择标

准 O;若  c ∗  
O

c,不论厂商预期如何,都会一致选

择标准 G.

图 3刻画了存在消费者策略性延迟时的标准

竞争第 1期标准选择,其中竖线部分 (A + B )是第

1期选择标准 G的区域, 网点部分 (C + D )是第 1

期选择标准 O的区域. 当消费者预期第 2期市场

的强制标准很可能是某个标准的时候 (  c ∗  
O
c ,

即区域 A;或  c ∋  
G
c,即区域 D ), 厂商不得不追随

消费者的预期而选择; 而当消费者的预期不是那

么强烈的时候 ( 
G
c ∋  c ∋  

O
c ),可能会产生合谋效

应, 即当厂商预期某个标准成为强制标准的概率

较小的时候反而会选择这个标准, 以期在让消费

者重复购买设备 (图中区域 B+ C ). 这样,第 1期

只有一个标准胜出, 这个标准也会自然成为强制

标准.与 1. 2节不同的是,标准是否能够胜出不再

完全是由厂商主导,当消费者的预期非常强烈时,

标准竞争由消费者主导.

图 3� 存在策略性延迟的标准竞争第 1期选择

Fig. 3 1st period standard ch oice under the condit ion of strateg ic delay

此时标准竞争的均衡为:

1)若  c ∋  
G
c ,则标准 O最终胜出而占据整个

市场,厂商的均衡利润为

�
*
(O,  m ) =

1
n
p - fO

2)若  c ∗  
O
c ,则标准 G最终胜出而占据整个

市场,厂商的均衡利润为
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+ 当 p ( kn+ v ) < �nfG 时,会产生合谋效应的区间长度变为 1的极端情况,此时,命题 2将不成立.也就是说如果厂商的固定成本相当

大的时候,厂商就不会违背自身的预期去  欺骗 !消费者.这里,更加关注厂商的固定成本相对小,或者是产品的价格相对高的情况

下,标准竞争中厂商可能出现的合谋效应.



�
*
(G,  m ) =

1

n
p - fG

3)若  
O
c <  c <  

G
c ,即消费者预期不强烈,此

时政府的作用就会体现, 政府需要根据第 2期选

择不同标准的社会福利进行决策. 如果  m <  
*
dm,

厂商在第 1期会一致选择标准 G, 此时如果政府

在第 2期设定标准 G成为强制标准,社会福利为

W
d
G = ( kn + v) ( 1 + x

G
1 ) -

� � � 1

2
� [ 1 + ( x

G
1 )

2
] - nfG

如果政府选择标准 O成为强制标准, 则第 1期做

出选择的消费者和厂商都需要转换, 将分别付出

x
G
1 ( p + s)和 nfO的转移成本,这样, 社会福利为

W
d
GO = W

d
G

= ( kn + v) ( 1 + x
G
1 ) -

� 1
2
� [ 1 + ( x

G
1 )

2
] - nfG - nfO

由于 W
d
GO < W

d
G,则政府会尊重厂商和消费者的选

择而设定第 1期的事实标准 G为强制标准, 此时

标准 G占据整个市场,厂商的利润为

�
*
(G,  m ) =

1

n
p - fG

同理,如果  m >  
*
dm,政府也会选择第 1期的事实

标准 O作为强制标准,标准 O占据整个市场,厂商

的利润为

�
*
(O,  m ) =

1
n
p - fO

最后分析策略性延迟的福利效应. 由于第 2

期强制标准的不确定性, 部分消费者会延迟到第

2期再做出购买决策, 这部分消费者就损失了第 1

期可能获得效用.标准 G、O成为强制标准的社会

福利分别为

W
d

G = ( kn + v) ( 1 + x
G

1 ) -

1
2
� [ 1 + ( x

G
1 )

2
] - nfG ( 8)

W
d
O = ( kn + v) ( 2 - x

O
1 ) -

1

2
� [ 1 + ( 1 - x

O
1 )

2
] - nfO ( 9)

策略性延迟导致的福利损失为延迟到第 2期

购买的消费者在第 1期损失的效用, 标准 G、O成

为强制标准的社会福利损失分别为

!W
d
G = - ( kn + v ) ( 1 - x

G
1 ) +

1

2
� [ 1 - ( x

G
1 )

2
] (10)

!W
d
O = - ( kn + v)x

O
1 +

1
2
� [ 1 - ( 1 - x

O
1 )

2
] (11)

结合命题 2可以得到:消费者预期越准确,福

利损失越小.具体地说, 若标准 G成为强制标准,

则  c越大,福利损失越小; 若标准 O成为强制标

准, 则  c越小, 福利损失越小. 其直观解释为, 存

在策略性延迟的情形下, 消费者预期对标准竞争

的结果有着重要的影响, 当消费者非常强烈地预

期到某个标准将成为强制标准时, 厂商必须选择

消费者强烈预期的标准, 使得这个标准成为第 1

期的事实标准,该事实标准也就成为第 2期的强

制性标准 (此即路径依赖性 ). 这样, 消费者的预

期就会自我实现 ( fu lf illed expectat ion),消费者也

就不用担心选择了  错误 !的标准,策略性延迟的

消费者相应减少,福利损失也会随之减少.

2� 标准联盟对强制性标准选择的
影响

上面分析中的特点是厂商会在第 1期做出一

致选择,从而产生了事实上的标准,而第 2期转换

标准将产生消费者和厂商的转移成本, 这就会导

致社会福利下降.因此, 政府不得不尊重第 1期的

事实标准.然而在现实生活中,厂商的选择常常不

一致,这其中的关键因素就是标准组织的作用.标

准组织 可以 通过 组 建标 准联 盟 ( standard

all iances)来影响第 1期的标准竞争结果,进而影

响政府在第 2期的强制标准选择. 标准联盟一方

面可以有效地将标准创新产业化, 降低下游设备

制造商的成本;另一方面可以扩大联盟的市场规

模, 影响强制标准的选择.标准联盟产生的一个直

接后果是第 1期不会产生事实标准, 这样, 在第 2

期政府就需要根据社会福利最大化的原则选择强

制标准.也就是说产生标准联盟之后,政府就需要

在标准竞争中充当积极的角色.

不妨假设标准 G组织邀请下游 nG个厂商加

入标准 G联盟,联盟企业生产标准 G设备的固定

成本下降到 f,G;标准 O组织邀请下游 nO个厂商加

入标准 O联盟,联盟企业生产标准 O设备的固定

成本下降到 f,O (其中 nG + nO = n).

考虑消费者的反应可以得到, 位于区间 [ x,
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x ]的消费者会拖延到第 2期选择,其中

x = [ knG + v - (1 -  c ) ( p + s) ] /�

x = 1 - [ knO + v -  c (p + s) ] /�

这样,标准联盟对策略性延迟的影响为:若强

制标准为 G,则  c (p + s) > #时,标准联盟导致更

多消费者推迟选择; 若强制标准为 O, 则 ( 1 -

 c ) ( p + s ) > #时, 标准联盟导致更多消费者推迟

选择.直观地, 转移成本和设备价格较高而固定效

用较小会使更多消费者策略性延迟. 标准联盟使

得第 1期偏好不同标准的消费者都有可能选择自

己更加偏好的标准,因此,标准联盟使得位于区间

[ 0, 1]两端的消费者都会在第 1期加入市场, 这

使得策略性延迟的消费者相对缩小; 但是注意到

存在标准联盟意味着两个标准的规模 ( nG , nO )都

比没有标准联盟时的标准规模 ( n)小,这样, 消费

者在第 1期效用减少, 选择两个标准的消费者都

会减少.在这两种因素的作用下,当转移成本和设

备价格相对于固定效用很高时, 消费者顾虑到可

能需要再购买一套新设备和转移成本, 会有更多

的消费者延迟到第 2期再选择标准.

存在标准联盟时,第 1期两个标准共存,第 2

期选择强制标准就需要考虑选择两个标准的社会

福利的大小.第 2期选择标准 G和 O的社会福利

分别为

W
a
G = k [ n + nGx + nO ( 1- x ) ] +

� � ( 2 + x - x ) v -
1

2
� [ 1 + x

2
+

� � ( 1 - x )
2
] - s(1 - x ) - nG f,G -

� � nO (f,O + fG ) (12)

W
a
O = k [ n + nGx + nO ( 1- x ) ] +

� � ( 2 + x - x ) v -
1

2
� [ 1 + x

2
+

� � ( 1 - x )
2
] - sx - nO f,O -

� � nG (f,G + fO ) (13)

由此,得到关于标准联盟对强制性标准影响的命

题 3.

命题 3� 某一个标准的联盟企业越多, 消费

者预期该标准胜出的概率越高, 生产该标准的固

定成本越低,那么, 该标准成为强制标准的可能性

就越高.具体地,当两个标准联盟的企业数量满足

( ks + �fO ) n
*
G - ( k s + �fG ) n

*
O >

� � ( 1 - 2 c ) (p + s) s

时, 那么,标准 G成为强制标准;反之, 则标准 O成

为强制标准.

图 4刻画了强制标准选择与联盟企业数量、

消费者预期的关系, 其中竖线部分的消费者预期

概率和标准 G联盟的厂商数量的组合是保证标准

G成为强制标准的区域. 这里存在一个关键数量

( critica lm ass)� � 当标准联盟的厂商数量超过

n
*
G 时, 标准 G成为强制标准,这里

n
*
G =

ks + �fG
ks + �fO

nO -
1

k s + �fO
( p + s) s

是当  c = 1时标准 G要成为强制标准所要求的联

盟企业的最少数量,而

n
*
G =

ks + �fG
ks + �fO

nO +
1

k s + �fO
( p + s) s

是  c = 0时标准 G要成为强制标准要求的联盟企

业的最少数量.关键数量 n
*

G 随着消费者预期标准

G成为强制标准的概率的提高而减小, 也即当消

费者认为某个标准成为强制标准的概率更大时,

只需要更少的厂商加入该标准联盟, 这个标准就

可以成为强制标准.

图 4� 强制标准选择与联盟企业数量、消费者预期的关系

F ig. 4 Relat ionsh ip betw een com pu lsory standard

ch oice and number of firm s in th e standard

al liance, consum ers− expectation

最后分析标准联盟的福利效应. 为了扩大标

准的市场规模,标准组织可以通过降低标准的专

利费用、与设备制造商共同研发来吸引设备制造

商成立标准联盟. 虽然标准联盟可以降低联盟企

业的固定成本,但也会导致更多的消费者采取观

望态度,加剧了策略性延迟的福利损失.福利变化

分别为

!W
a
G = - k [ n - nGx - nO (1 - x ) ] -

� � v (x - x ) - s (1 - x ) +

� � 1

2
�[ 1 - x

2
- (1 - x )

2
] +
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� � nG (fG - f,G ) - nO f ,O (14)

!W
a
O = - k [ n - nGx - nO (1 - x ) ] -

� � v( x - x ) - sx +

� � 1

2
�[ 1 - x

2
- (1 - x )

2
] +

� � nO (fO - f,O ) - nG f ,G (15)

式 ( 14) 和式 ( 15)的第 1项是建立标准联盟后产

生的消费者网络效用的损失, 包括一部分消费者

延迟到第 2期选择所损失的网络效用,以及第 1期

每个标准的规模都比基本模型下的标准规模小而

产生的网络效用的损失;第 2项是延迟到第 2期再

选择的消费者所损失的固定效用; 第 3项是第 1期

选择错误的消费者付出的转移成本;第 4项是第 1

期消费者选择自己喜欢的标准所节省的赶路成

本.前 4项是标准联盟带来的消费者效用损失,称

为标准联盟的效用损失. 第 5项是组建标准联盟

带来的固定成本的降低, 成为标准联盟的效率改

进; 第 6项是标准竞争中失败的联盟厂商第 1期投

资的固定成本,称为标准联盟的成本损失.只有当

标准联盟带来的效率改进超过效用损失和成本损

失, 社会福利才会提高. .

3� 结论与应用

本文通过对消费者预期、厂商预期和标准联

盟的分析,揭示了消费者策略性延迟、标准联盟对

于标准竞争的影响,主要结论为:

1)消费者预期强烈时, 标准竞争由消费者主

导. 即消费者认为某个标准成为强制标准的可能

性很高,厂商只有一致选择这个标准,该标准也就

会成为事实标准;

2)消费者预期不强烈时,标准竞争由厂商主

导, 产生厂商之间的合谋效应.即厂商认为某个标

准成为强制标准的可能性很高时, 会一致选择这

个标准,该标准也就会成为事实标准;

3)设备价格和转移成本较高时, 标准联盟会

导致更多消费者延迟购买;

4)在没有标准联盟时,博弈在第 1期会产生

事实标准,政府在第 2期只能尊重这一事实标准;

5)标准联盟对社会福利产生 3个效应: 效用

损失、效率改进及成本损失. 当效率改进超过效用

损失和成本损失时, 标准联盟会提高改善社会

福利.

作为应用, 现在来分析我国数字电视标准竞

争现实.中国数字电视地面传输标准竞争在国标

和欧标之间展开,虽然国家标准委员会于 2006年

8月 18日颁布国家标准, 要求于 2007年 8月 1日

强制执行.然而, 至今由于种种原因, 国标并未如

期强制执行. 目前,包括北京在内的 11个省市的

地面数字电视采用了欧标, 另外有一些城市试播

过清华标准,上海崇明岛范围内采用上海交大标

准, 国标将融合清华标准和上海交大标准.国标未

强制执行给国标与欧标的竞争又带来了不确定

性, 消费者和设备制造厂商的预期再一次不明朗.

长虹、创维、天柏、海尔等机顶盒企业曾预期 2007

年国内数字电视市场将会比去年翻番, 然而格兰

研究公司的分析报告称, 2007年上半年占国内数

字电视市场与去年同期相比仅增长 12% 左

右
[ 23]

. 根据第 2节的分析, 当消费者的预期不确

定时,会推迟购买, 这就造成了现在国内数字电视

市场的缓慢发展. 而且根据本文前面命题所揭示

的, 消费者预期和厂商预期之间的关系,消费者预

期会影响标准竞争的结果,因此, 作为标准组织有

很强的动力去影响消费者的预期.然而,影响消费

者预期的博弈是一场囚徒困境似的博弈, 如果对

方大力宣传以影响消费者的预期而自己无动于

衷, 就会导致自己在这场竞争中失败,所以标准组

织通过各种渠道去影响消费者的预期; 但双方都

投入大量资金到这方面, 就只会让消费者更加无

所适从,从而带来更多消费者策略性延迟,恶化了

策略性延迟带来的市场缩小的影响, 使得双方都

受到更大损失.

根据以上分析建议, 在具有间接网络外部效

应的标准竞争中,政府可采取的政策为:

1)通过政策和资金扶持,鼓励标准组织与设

备制造商共同研发、鼓励标准组织降低专利费用,

以降低设备制造的固定成本. 标准联盟的福利分

析显示,标准联盟成立带来的积极作用是效率改

进, 因此, 政府应该注重发挥标准联盟的效率改进

的效应.另一方面, 标准联盟成立的另一个目标是
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影响消费者的预期和政府的决策, 政府应当遏制

标准联盟的这方面的宣传. 标准联盟在影响消费

者预期和政府决策方面的投入不会产生任何效率

改进,只是资源浪费.

2)政府确定标准要考虑到设备价格、转换成

本和标准联盟的研发时间. 当设备价格和转换成

本更高时,会有更多的消费者选择延迟购买设备,

福利分析也显示设备价格和转换成本更高会导致

更多的福利损失.虽然本文的模型为两期模型,但

很容易扩展到多期模型, 这些结论扩展到多期并

不会改变, 因此, 当设备价格和转移成本更高时,

政府应当更早地确定强制标准.另外,政府确定强

制标准还需要考虑标准联盟共同研发降低固定成

本也需要一定的时间. 所以, 综合上面的因素, 设

备价格和转换成本越高,研发需要的时间越少,政

府应当更早确定强制标准.
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Abstract: W ith the rap id development ofw orldw ide netw ork economy, strategies and efficiency of competit ion

o f netwo rk standard have been paidmuch attention. The competit ion o f netw ork industry has exceeded the tra�
d itional compe tition of cost andm arke,t and it goes to be standard compet ition. This art icle constructs a tw o�
per iod gam emode l to analyzes the impact of expectations of consum ers andmanufactures on the equilibrium of

standard compet ition. B ased on the above ana lysis, this article explores the compet itive effects and w e lfare im�
pact of standard alliances, and proposes po licy suggest ions.
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